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ФОРМИРОВАНИЕ КУЛЬТУРЫ ЛИЧНОСТИ  
В СОВРЕМЕННОМ ИНФОРМАЦИОННОМ  

ПРОСТРАНСТВЕ 
 

Современная, полная противоречий и неожиданностей фаза 
развития человечества, открыла людям немало перспектив и 
возможностей, в то же время кардинально изменила нашу пла-
нету, поставила перед людьми трудноразрешимые, не имею-
щие в прошлом аналогов проблемы. Современный мир все ча-
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ще характеризуется как мир нестабильный, динамичный и да-
же катастрофичный. Не случайно сегодня на первый план вы-
ходят проблемы бытия человека, созданного им мира культуры 
и его пространства. 
Пространство представляет собой важнейший аспект модели 

мира, а его осмысление имеет давнюю историю. Освоение про-
странства привело человечество к созданию различных про-
странственных концепций, где наличествуют концепции физи-
ческого, материального, философского, мифологического, ре-
лигиозного, художественного, культурного, информационного 
и медиапространства. Человек постепенно становится субъек-
том и объектом многомерного – физического, социального, 
культурного и иных пространств. В этом ряду чрезвычайно 
важное значение имеет исследование таких феноменов про-
странства как коммуникационное, медиапространство и другие. 
Культурное пространство объединяет в себе весь комплекс 

соприкасающихся и взаимодействующих пространств культу-
ры, выступая регулятором их взаимодействия. Человек обитает 
в нем так же, как он обитает в пространстве физическом. Ин-
формационное общество, век технологий, глобальная инфор-
мационная сеть Интернет, виртуальная реальность, «цифровая 
революция» – таковы лишь некоторые признаки и новые кон-
туры культурного пространства современной цивилизации. Не 
подлежит сомнению, что средства массовой информации ока-
зывают глубочайшее воздействие на установки и мировоззре-
ние людей. Они передают все то многообразие информации, 
которое невозможно получить иным способом. Газеты, журна-
лы, радио, фильмы, телевидение, интернет позволяют приоб-
щаться к опыту, о котором мы иначе не имели бы ни малейше-
го представления [1, с. 85]. 
Происходит становление глобального коммуникационного 

медийного пространства, которое оказывает существенное 
влияние на все стороны жизни общества, отдельного человека, 
структурообразующие компоненты всей социальной системы, 
системы культуры. Это влияние столь существенно, что позво-
ляет говорить о новом образе жизни. 
Компьютер, воплотивший в себе всю систему новейших 

коммуникационных технологий, уже стал не просто техниче-
ским средством, а своеобразным продолжением самого чело-
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века, дополняя его возможности и помогая решать самые раз-
нообразные задачи (от чисто бытовых до высокотворческих в 
области науки, техники, искусства). 
Информация становится внешне более доступной, легко 

воспринимаемой. Это резко увеличивает скорость ее обработки 
и накопления. Но одновременно это приводит к невиданным 
ранее возможностям изменения ее содержания, вплоть до пол-
ного искажения при сохранении видимости объективности. 
Процесс создания и распространения духовных ценностей 

коммерциализируется. Современная социокультурная среда 
характеризуется динамизмом, изменчивостью, ростом соци-
альной мобильности, трансформацией социальных процессов, 
проявляющихся в резкой смене ролей, изменении временных и 
пространственных рамок существования и развития личности. 
Трансформируются традиционные механизмы идентифика-

ции личности. Медиапространство дает возможность человеку 
получить практически любую информацию о событиях, проис-
ходящих в мире, через глобальные сети Интернет. Данная ин-
формация оказывается неподвластна какой-либо цензуре. 
А поскольку количество людей, объединяемых данной сетью, 
огромно и непрерывно увеличивается, то обработка такого 
массива информации позволяет получить действительно объ-
ективную картину, не зависящую от пристрастий конкретного 
участника данного процесса, и практически мгновенно довести 
ее до других людей. Правда, одновременно такая свобода и 
объективность информации может оказаться во многом мни-
мой, так как ее объем столь велик, что разобраться в нем без 
специальной фильтрации невозможно [3, с. 27]. 
Последнее обстоятельство связанно с тем, что визуально-

образная информация воспринимается субъектом как более 
объективная, чем та, что передается традиционными методами, 
в т. ч. через газеты или книги. 
Интернет служит мощным средством мобилизации накоп-

ленных человеком знаний для решения тех или иных задач и 
имеет преимущества: доступность, гибкость, интерактивность, 
возможность размещения огромного объема материла, опера-
тивность распространения и получения информации. Широко 
используя информацию, поступающую по различным каналам 
Интернета, можно получить достаточно полное представление 

РЕ
ПО
ЗИ
ТО
РИ
Й БГ

УК
И



 169

о накопленном опыте решения различных проблем и здраво 
оценить складывающую на реальный момент времени ситуа-
цию. Что весьма существенно при принятии решений. Извест-
но, что верность решения в огромной степени зависит от коли-
чества необходимой информации. Некоторые исследователи 
утверждают, что роль необходимой информации при принятии 
правильных решений составляет до 80 %. 
Процесс глобальной компьютеризации и превращения всего 

человечества в единую информационную систему может вы-
ступить мощнейшим фактором раскрытия творческих потен-
ций личности, освободив человека, работающего в естествен-
нонаучной или гуманитарной области, в сфере искусства, в 
обычной жизни, от рутинного, в некоторых случаях формаль-
но-вспомогательного труда, на который часто уходит больше 
времени, чем на процесс творчества как такового. 
Однако было бы ошибкой однозначно позитивно трактовать 

современные информационно-коммуникативные процессы. В 
последнее время эйфория адептов информационного общества 
сменилась тревогой. Оказалось, что у нового общества есть и 
негативные черты, которые, в отличие от позитивных, не смог-
ли предсказать авторы первых работ о грядущем информаци-
онном обществе. 
Конечно, в информационном обществе несоизмеримо воз-

растают возможности передачи позитивных примеров жизни, 
отражающих судьбы людей. Благодаря стремительному разви-
тию средств массовой коммуникации возрастают возможности 
трансляции духовных ценностей, гуманистических открытий. 
Однако многие средства массовой коммуникации предлага-

ют, чаще всего, обществу сенсации, сиюминутные сюжеты, 
обезличенные произведения, погружая человека в усреднен-
ный информационный поток. Второстепенное, бессодержа-
тельное вытесняет жизненно важные, определяющее смысл че-
ловеческого движения во времени и пространстве. 
Резко расширяя возможности общения между культурами, 

новейшие средства коммуникации одновременно порождают 
целый спектр коммуникативно-психологических проблем, и 
прежде всего, проблему адаптации к ним человека. Изменяется 
качество информации, которая передается уже не только на 
уровне понятий, что требует ее внутренней смысловой обра-
ботки, но и на уровне образов.  
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Более того, экранная культура является главным источником 
культивирования имиджевого мышления, для которого важнее 
всего не быть, а казаться, выглядеть. В глобальном информа-
ционном обществе происходит серьезная трансформация цен-
ностей, все больше преобладает количественная, а не качест-
венная коммуникация, девальвирующая значимость духовного 
общения. Массовое производство культурной продукции, гло-
бальная агрессия средств массовой коммуникации не самым 
лучшим образом влияют на человека. В результате формирует-
ся ярко выраженный тип человека-носителя массового созна-
ния, ограниченного, прагматичного, самовлюбленного, ориен-
тированного на потребительство. Все это приводит к массово-
му распространению одномерных людей [2, с. 16]. 
Человек информационного общества погружается в про-

странство Интернета и компьютерных игр. В результате со-
кращаются его личные контакты с друзьями и знакомыми. Ги-
перактивность затягивает человека и он проводит у компьюте-
ра большую часть своей жизни. Развивается зависимость от 
компьютера. 
Весьма серьезное воздействие оказывает глобальное медиа-

пространство на нивелирование национальных культур, идет 
унификация и стандартизация вне зависимости от националь-
ных, религиозных, цивилизационных традиций и особенностей. 
Человек погружен в очень мощное поле столкновений куль-

турного опыта и информации. В результате потоки информа-
ции целенаправленно вытесняют духовные смыслы человече-
ского бытия. Информация отучает человека чувствовать и ук-
репляет рассудок, расчет. Каждый индивид испытывает изма-
тывающее напряжение в результате постоянной гонки за мак-
симальным удовлетворением материальных потребностей. 
Вот почему проблема соотношения медиапространства и 

личности представляется весьма актуальной не только с точки 
зрения теоретического осмысления, но и практико-ориенти-
рованного применения. 
Ее значение обусловлено тем, что культура как таковая, 

культурное пространство, частью которого является и медиа-
пространство, и человек, личность теснейшим образом взаимо-
связаны между собой, взаимозависимы, взаимообусловлены. 
Процесс формирования культуры личности в условиях ме-

диакультуры чрезвычайно разнообразен, включает в себя ре-
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альные и виртуальные пространства, характеризуется различ-
ными стадиями, включает разные инструменты и агентов ин-
культурации (социализации), охватывает все сферы жизнедея-
тельности личности и осуществляется на протяжении всей 
жизни. 
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ТЕАТРАЛЬНЫЙ ФЕСТИВАЛЬ  
КАК КУЛЬТУРНЫЙ ТРЕНД 

 
Тренд (в переводе с англ. trend – тенденция) понимается в 

широком смысле как направление развития в какой-либо об-
ласти жизни (например, в моде, финансах, технологиях или ди-
зайне) либо определенное явление, продукт или предмет, за-
дающий тон в этой области. В узком смысле (с точки зрения 
экономики) тренд рассматривается как один из инструментов 
технического анализа, который позволяет прогнозировать по-
ведение цен на рынке. В самом общем значении тренд – это 
новое культурное или общественное веяние, значимое явление, 
которое способно войти в жизнь общества и оказать влияние 
на стиль жизни, общение и способы социального взаимодейст-
вия, научно-технологический прогресс, политическую и эко-
номическую жизнь, а если тренд очень крупный и значимый, 
то и на развитие цивилизации. 
Под трендами сетевой жизни подразумевается увеличение 

количества поисковых запросов, статей и сообщений на акту-
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