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В статье рассматривается влияние музыкальной продукции и про-
дюсерской деятельности в формировании ценностных ориентиров 
современной молодежи. Указывается, что музыкальные направления 
и зарубежные проекты, популярные у молодежной аудитории, тре-
буют от продюсеров адаптации не только к запросам отечественного 
потребителя, но и соответствия традиционным ценностно-смысло-
вым основам нашего общества: общечеловеческая нравственность, 
национальное самосознание, уважение к отечественной и мировой 
культуре, любовь к родине и ее музыкальному наследию.
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The article examines the influence of musical production and producers 
in the formation of value orientations of modern youth. It is indicated that 
musical directions and foreign projects popular with the youth audience 
require producers to adapt not only to the needs of the domestic consum-
er, but also to conform to the traditional value and semantic foundations 
of our society: universal morality, national identity, respect for domestic 
and world culture, love for the motherland and its musical heritage.
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Современные музыкальные проекты представляют собой ре-
зультат продюсерской деятельности и событийные коммуникации, 
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которые имеют эстетическую и коммерческую природу, удовлетво-
ряют художественные и нехудожественные потребности аудитории. 
Продукты продюсерской деятельности (песня, музыкальный клип, 
презентация, ивент-мероприятие и др.) и продюсерские проекты 
(музыкальные группы, исполнители, концертные программы, фе-
стивали, телевизионные проекты, премии и др.) оказывают мощное 
воздействие на формирование жизненных стратегий и ценностных 
ориентиров молодежи.

Цель статьи — выявить музыкальные проекты и проектные ниши 
в отечественном музыкальном бизнесе, которые способствуют фор-
мированию ценностных ориентаций современной молодежи.

Выбор потребителем музыки тесно связан не только с его вкусо-
выми пристрастиями и модой, но и с определенными ценностными 
ориентациями личности. Однако потребление музыкальной про-
дукции, несомненно, приводит к коррекции в системе жизненных 
стратегий и ценностей: особенно быстро личностное осознание по-
требностей и принятие групповых ценностей происходит в про-
цессе коллективной деятельности молодежи, например, участники 
музыкальной группы, зрители на концерте, присутствующие на дис-
котеке и др.

Многие российские и белорусские исследователи (Б. Г. Ананьев, 
М. В. Лесниченко-Роговская, Е. А. Макарова, А. В. Черданцева и др.) 
считают, что сегодня в молодежной среде выявляется тенденция к 
возрастанию и расширению роли ценностей самоактуализации в 
жизни современного индивида, стремлении гибко и осмысленно 
строить свою жизнь, ориентируясь на постановку цели и дости-
жение результата [1, с. 154]. Ученые также подчеркивают важность 
коллективной концертной деятельности, в которой происходит 
личностное осознание музыкальных потребностей, формирование 
ценностно-смысловой сферы личности, процесс социализации и 
инкультурации как участников концерта, так и самих зрителей. 
Исторически сложилось, что в белорусском и российском обществе 
ценностно-смысловая сфера личности базируется на общечелове-
ческой нравственности, национальном самосознании, уважении к 
отечественной и мировой культуре, любви к своему отечеству [2, 
c. 153] и его музыкальному наследию.

Продюсерская деятельность — это вид предпринимательства 
в сфере музыкальной индустрии и представляет совокупность 
правовых, экономических, творческих и управленческих отноше-
ний. Однако, с появлением конкурсных музыкальных телевизион-
ных проектов, таких как «Голос. Дети» — российская адаптация 
нидерландского формата «The Voice Kids», «Голос. Уже не дети», 
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«Х-Фактор. Беларусь» — белорусская версия британского проекта 
«X-Factor» (проект поменял название на «Фактор. BY» перед нача-
лом второго сезона в 2022 г.), «Талент краiны» / «Талант страны» и 
других вокальных телевизионных шоу по поиску талантов, функции 
продюсерской деятельности расширились. Они дополнились му-
зыкально-образовательной, воспитательной функциями; функцией 
социализации будущего артиста, как члена музыкального сообще-
ства; функцией включения исполнителей и телезрителей посред-
ством песенно-музыкального репертуара проекта в культурную 
память нации и др.

Среди известных белорусских продюсеров Родион Басс («Славян-
ский базар»), Евгений Олейник, Олег Молчан (1965–2019) — компо-
зитор и автор песни-послания «Молитва» легендарных «Песняров» 
и др. Одним из популярных за пределами Беларуси музыкантов и 
саунд-продюсеров является Валерий Дидюля — гитарист-вирту-
оз, композитор, аранжировщик, исполняет фолк-музыку, музыку 
в жанре «фьюжн» с влиянием стиля «нью-эйдж» [2, c. 356]. Музы-
кальные молодежные проекты в Республике Беларусь создаются 
в различных жанрах и направлениях: поп-музыка, фолк-музыка, 
рок-музыка, инди-поп, инди-рок, соул и др. Хип-хоп, рэп и грайм 
пользуются наибольшей популярностью у современной молодежи. 
В этом жанре начинал работать белорусский репер «Серёга» (Сер-
гей Пархоменко), который затем продолжил выступать как россий-
ский артист. Сегодня он вместе с известной певицей Ольгой Бузовой 
и продюсером Иосифом Пригожиным является наставником уже 
третьего сезона белорусского телевизионного проекта «Фактор.BY» 
и дает старт молодым начинающим исполнителям в мир музыкаль-
ного шоу-бизнеса.

Отметим, что в белорусской музыкальной индустрии, как и в 
российском шоу-бизнесе, существуют свободные проектные ниши, 
которые требуют новых исполнителей и своих продюсеров. Напри-
мер, ощущается недостаток белорусских эстрадных дуэтов, эстрад-
ных коллективов (boys-бэндов и girls-бэндов) для подростковой 
аудитории. Эту музыкальную нишу для нашей молодежи, к сожале-
нию, быстро заняли корейские исполнители, работающие в жанре 
«кей-поп / k-pop» («BTS», «TWICE», «BLACKPINK», «SEVENTEEN» 
и др.). В этом жанре «кей-попа» танцы являются неотъемлемой 
частью, и певцы и певицы часто эффектно синхронизируют танец 
с пением, делая выступление более ярким. Такие музыкальные 
проекты (k-pop группы) еще называют «идол-группами» или «ай-
дол-группы» (от слова «идеал»), которые утверждают свои идеалы 
для подражания молодежи. Большинство айдол-групп (айдолов) 
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применяют моду, прическу, макияж, особое движение или по-
казывают выражение лица, которое сразу запоминается и высоко 
ценится поклонниками. Такие особенности демонстрируются с по-
мощью музыки и видеоклипов. Проекты в сфере k-pop музыки под-
держиваются специальной интернет-платформой «Tumblr», которая 
формирует рейтинги таких групп в конце каждого календарного 
года. Рейтинги «Tumblr» основаны на собственной «фандометрике», 
которая ранжирует наиболее обсуждаемых на платформе артистов, 
а также отслеживает интересующие фанатов темы и изменения в 
разговорах пользователей. Такой комплексный подход к управле-
нию музыкальными проектами обеспечивает успех проектов в сфере 
k-pop музыки и указывает на продюсерские технологии, которые 
могут помочь в создании молодежных музыкальных проектов с от-
ечественными исполнителями.

Несмотря на высокий и признанный уровень белорусских ис-
полнителей академической музыки и академического пения, музы-
кального образования в России и в Беларуси, большое проблемное 
поле связано с продюсированием академической музыки и ее ис-
полнителей. Вместе с тем, существуют положительные примеры, 
которые можно взять за основу для создания продюсерских про-
ектов в сфере продвижения классической музыки и академического 
исполнительства.

Симфонический оркестр «CLASSIC ENERGY» — успешный ком-
мерческий продюсерский проект в сфере академической музыки. 
Музыканты выступают в белых неофициальных костюмах, вместо 
привычных для классических концертов черных фраков, исполняют 
композиции мировых классиков, а также российских и белорусских 
композиторов. В их концертной практике существуют отдельные 
проекты, посвященные композитору А. Вивальди («Вивальди. Вре-
мена года»), музыке кино (исполнение саундтреков Ханса Цимме-
ра, Эннио Морриконе, Рамин Джавади), рок-музыке («Шедевры 
мирового рока»), отдельным музыкальным инструментам («Рояль. 
Минское море», «Два рояля», «Grand Piano Music in Dubai»), соли-
рующим исполнителям и др. Оркестр готовит новый проект «POP 
& RAP SYMPHONY» (хиты мировых поп и рэп-исполнителей) — 
концертное шоу, в сопровождении хора, современного светового 
оформления с трансляцией происходящего на сцене на большой 
светодиодный экран. Среди участников оркестра много выдающихся 
музыкантов. Музыкант Никон Мозоль — победитель телевизион-
ного шоу «Талент краiны», лауреат международных конкурсов и 
обладатель специальных премий Республики Беларусь. Оркестр 
принимает участие в музыкальных фестивалях разных уровней и 
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является лауреатом многочисленных премий, признан наиболее 
успешным музыкальным проектом в сфере академической музыки, 
способствующим ее популяризации у молодежи.

Интересна идея проекта «Неоклассика в планетарии» Лабора-
тории естественнонаучных знаний «Планетарий» отдела интел-
лектуального творчества Минского государственного дворца детей 
и молодежи в рамках образовательной музыкально-эстетической 
программы «Музыка и звезды» с целью интеграции астрономии и 
классической музыки. Музыкальные программы готовятся с учётом 
акустики и специфики минского Планетария, способствуют разви-
тию инноваций в музыкальном искусстве и полнокупольном кино 
и формированию культуры личности.

Таким образом, сегодня в музыкальной индустрии в равной сте-
пени сосуществуют различные векторы для продюсирования музы-
кальных проектов, существуют свободные ниши на отечественном 
рынке музыкальных проектов, есть проблемы с продвижением ака-
демической музыки и сильным влиянием современной зарубеж-
ной поп-музыки на подрастающее поколение (при отсутствии на 
собственном музыкальном рынке востребованных отечественных 
проектов). В Республике Беларусь работают продюсерские центры 
и продюсеры, создающие молодежные музыкальные проекты; уч-
реждены несколько премий в области современного музыкального 
искусства и реализуется большое количество совместных телеви-
зионных проектов, которые способствуют развитию и популяри-
зации белорусской и российской музыки, молодых исполнителей, 
активизации процесса продюсирования и сотрудничества в разви-
тии проектного менеджмента в сфере современной и классической 
музыки. Построение Союзного государства Беларуси и России рас-
ширяет общее рыночное пространство концертно-гастрольной и 
музыкальной проектной деятельности. Следует помнить, что выбор 
потребителем музыкальной продукции тесно связан с его вкусовы-
ми пристрастиями и модой, однако, может повлечь за собой суще-
ственные изменения в системе жизненных стратегий и ценностных 
ориентиров молодежи.
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Туризм как средство 
патриотического воспитания молодежи

В статье рассматривается организация молодежного туризма в Ре-
спублике Беларусь как эффективное средство гражданско-патриоти-
ческого воспитания подрастающего поколения. В качестве примеров 
проанализирован опыт организации туристско-экскурсионной, кра-
еведческой и рекреационно-оздоровительной деятельности учреж-
дениями социально-культурной сферы страны.

Ключевые слова: молодежь, патриотизм, туризм, гражданско-патрио-
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The article examines the organization of youth tourism in the Republic 
of Belarus as an effective means of civic and patriotic education of the 
younger generation. As examples, the experience of organizing tourism 
and excursion, local history and recreational and health activities by in-
stitutions of the socio-cultural sphere of the country is analyzed.

Keywords: youth, patriotism, tourism, civic-patriotic education, tourist 
and excursion activities, local history activities, recreational and health 
activities

Как отмечается в Программе патриотического воспитания насе-
ления Республики Беларусь на 2022—2025 гг., патриотическое воспи-
тание — «процесс, основывающийся на патриотических ценностях, 
которые направлены на установление и укрепление начал общности 
и консолидации, осознание единства общественных и государствен-
ных интересов» [1]. Патриотическое воспитание начинается в семье 


