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ют развитие национальных видов спорта, привлекают в регион 
туристов, что продвигает туристическую инфраструктуру 
и экономический рост. Игры служат платформой для нефор-
мальных встреч лидеров государств, что способствует укрепле-
нию политического диалога. 
Игры привлекают молодежь, формируют новое поколение 

лидеров, ориентированных на сотрудничество и взаимопони-
мание, а также вносят вклад в укрепление межкультурного 
диалога в глобальном масштабе, демонстрируя богатство и раз-
нообразие культур Евразии. 
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в культурно-коммуникативном пространстве, в частности, в рекламном 
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ского и российского рекламного контента делается вывод, что сегодня 
культурный код актуализируется и трансформируется под воздействием 
культурно-коммуникативных практик. 
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В условиях интенсификации коммуникативных процессов 
на современном цивилизационном этапе культурный код при-
обретает решающее значение, становясь своеобразным ключом 
к открытию мира культуры. Культурный код помогает расши-
фровать глубинный смысл многих феноменов и артефактов 
и перевести его на уровень коммуникативного выражения. 
Концепт культурного кода является предметом изучения 

в ряде областей гуманитарного научного знания: философии, 
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культурологии, семиотике, лингвистике, при этом каждая из 
них использует свои исследовательские методы, что делает 
процесс эксплицирования культурного кода еще более слож-
ным и неоднозначным. В этой связи цель нашей работы – опре-
делить особенности культурного кода в рамках существующих 
исследований и рассмотреть их проявления в контексте совре-
менного рекламного дискурса, детерминирующего эти прояв-
ления и обусловленного характерными чертами информацион-
ной цивилизации. 
В целом в гуманитаристике мы можем обозначить следую-

щие концептуальные подходы в раскрытии категории «куль-
турный код»: философско-социологический, семиотическо-
коммуникативный, социально-культурологический, лингвокуль-
турологический. В философско-социологическом подходе пре-
обладает функциональное понимание (Т. Парсонс, Н. Луман, 
Дж. Александер, К. Леви-Стросс, Ж. Деррида, Ж. Бодрийяр); 
представители семиотическо-коммуникативного подхода (У. Эко, 
Ф. де Соссюр, Р. Якобсон, Р. Барт, Ч. Пирс, Ю. М. Лотман) 
рассматривают культурный код как инструментарий в «семио-
сфере»; в социально-культурологическом подходе категория 
культурного кода во многом тождественна коллективно-исто-
рической памяти (И. В. Котляров, В. И. Надольская, Г. А. Ава-
несова, П. С. Гуревич, И. А. Купцова); в лингвокультурологи-
ческом подходе культурный код представляется в работах 
С. М. Толстой, В. Н. Телия, В. А. Масловой, В. В. Красных, 
Е. С. Кубряковой, Ю. Е. Прохорова как концептуальная сущ-
ность, наполненная ценностным и семантическим содержани-
ем. Таким образом, каждый из подходов акцентирует какую-
либо одну сторону в понятии «культурный код» и не позволяет 
в полной мере его интерпретировать. Но концепции культурно-
го кода в рамках обозначенных выше подходов способствуют 
выделению его характерных черт: функциональности, комму-
никативности, искусственности, зашифрованности информа-
ции, символичности, аксиологичности, субъективности. При 
этом только представленные вместе данные специфические 
особенности раскрывают культурный код в полной мере. 
Формирование самого культурного кода, особенности его 

трансляции всегда детерминируются конкретной социокуль-
турной спецификой, в современной цивилизации обусловлен-
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ной, как правило, кардинальными трансформациями культур-
но-коммуникативных параметров. В ситуации расширения воз-
можностей влияния современной массовой коммуникации на 
общественное сознание и в контексте роста цифровых техноло-
гий все культурные феномены, а, следовательно, и культурный 
код, подвержены изменениям. Цифровизация общества изме-
нила информационное пространство не только по форме, но 
и по содержанию. Демассификация – одна из характеристик 
современных коммуникативных практик. Интернет и спутни-
ковое (кабельное) телевидение предоставили человеку ощуще-
ние полной свободы выбора, но это ощущение оказывается за-
частую вымышленным [5]. Субъект теряет свою подлинную 
сущность, «растворяясь» в выборе множества новых социаль-
ных ролей в виртуальном пространстве и становясь «челове-
ком без свойств» (Р. Музиль). Таким образом, мы вправе снова 
говорить о проявлении массовости. 
Гиперреальность – еще одна характеристика медийного про-

странства, фактор, формирующий сознание человека и карди-
нально перестраивающий социокультурные процессы. Вирту-
альное пространство – это совокупность «симулякров». С одной 
стороны, она копирует существующий мир, с другой, сама соз-
дает новую реальность, предназначенную для копирования [1]. 
Из создания «гиперреальности» следует фрагментирован-

ность [7, р. 34]. Культурный опыт современного человека на-
поминает «коллаж» или «дайджест», когда он постоянно пере-
ключает телевизионные каналы, прокручивает видеокадры или 
«листает» страницы электронной книги, воспринимая лишь 
фрагменты «текстового продукта». 
Цифровые технологии увеличили скорость и качество пере-

дачи информации, предназначенной сегодня для широкой 
аудитории и распространяемой практически мгновенно по-
средством целого ряда информационных платформ: прессы, 
радио, телевидения, Интернета, киноиндустрии, рекламной ин-
дустрии, полиграфической рекламной продукции, инсталляций 
и т. д. Одновременно с этим каждый из создателей того или 
иного информационного продукта навязывает аудитории свою 
логику восприятия, задает свою модель мышления и поведения 
аудитории. Американский социолог И. Гофман пишет в этой 
связи о воздействии на сознание аудитории «фрейма» – зало-



433 

женного в тот или иной текст или видеоряд готового смысла, 
который воспринимается публикой как свое понимание [2, 
с. 81]. Причем это воздействие осуществляется массово и ин-
дивидуально в виде рассылки сообщений в социальных сетях 
и мессенджерах, что приводит к увеличению воздействия на 
общественное сознание. 
Подобный характер информационного пространства, безус-

ловно, влияет на проявления культурного кода. При этом 
в числе таких проявлений в коммуникативном пространстве 
следует назвать прецедентные феномены, фразеологические 
единицы или идиомы и этнокультурные стереотипизированные 
образы [3, с. 112]. Прецедентные феномены в вербальной фор-
ме сохраняют значение моделей поведения, существующих 
внутри народа, формы его мировосприятия, нравственные 
установки и идеалы. Как правило, прецедентные феномены 
популярны в лингвокультурном сообществе, имеют множество 
аллюзий, распространены в речи носителей языка, для них ха-
рактерны символичность, аксиологичность. Например, преце-
дентным именем в белорусском лингвокультурном сообществе 
является Франциск Скорина, символизирующий просвещение. 
Фразеологизмы также являются носителями и хранителями 

культурного контента, они фиксируют и транслируют инфор-
мацию о менталитете народа. Так, наличие в белорусском язы-
ке большого количества выражений с понятиями «душа», «дух», 
«сэрца» подтверждает, что для нашего народа характерно чув-
ственно-эмоциональное восприятие мира. Этнокультурные сте-
реотипизированные образы как проявления культурного кода 
несут в себе немалый объем культурной информации, тем са-
мым предопределяя коммуникативное поведение. Несмотря на 
цивилизационные изменения, этнокультурные стереотипы со-
храняют культурное наполнение благодаря визуализированно-
сти. Например, белорусские этнокультурные стереотипизиро-
ванные образы «василька», «аиста», «водяного» продолжают 
укладываться в традиционные рамки употребления. 
Одной из важных форм современной коммуникации, транс-

лирующих культурный код народа, является рекламная комму-
никация, отражающая в аллегорическом виде особенности 
ментальности народа. Рекламный текст или ролик, с одной сто-
роны, выполняет свою информационную функцию – передает 
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сведения о товаре или услуге, с другой, – через символы и ал-
легории он создает новые смыслы, фиксируя их в виде «им-
принтов» в общественном сознании [6, с. 130]. 
Такая черта, как субъективность культурного кода в реклам-

ном дискурсе, раскрывается в индивидуальности восприятия 
рекламного контента аудиторией. Интерпретация рекламного 
текста или видеоряда зависит от гендера, возраста, образова-
ния, особенностей культурной картины мира конкретного зри-
теля (слушателя, читателя). 
Культурный код в любой рекламе всегда воспроизводит осо-

бенности ценностного нарратива, фрагменты исторической 
культурной памяти, воплощая таким образом аксиологичность 
и символичность [4, с. 54]. Например, для белорусов важной 
ценностью является любовь к семье и детям, и идея семьи 
активно эксплуатируется во многих рекламных роликах и тек-
стах в белорусском коммуникативном пространстве (реклама 
продукции брендов «Савушкин продукт», «Брест-Литовск», 
«Юкки», «Бабушка Аня», социальная реклама МЧС). Еще одна 
ценность нашего народа – желание жить в гармонии с приро-
дой, что приводит к использованию красивых пейзажей в раз-
личных рекламных роликах, образов домашних животных, на-
пример кошки (социальная реклама МЧС, реклама продукции 
«Юкки», «Савушкин»). 
Если использовать российский рекламный нарратив, то мож-

но рассмотреть рекламу компании «Газпром», где демонстри-
руется величие и могущество Сибири, воплощаемые в образе 
медведя. В русском лингвокультурном пространстве концепт 
«медведь» занимает особое место. Мишка был символом 
Олимпийских игр 1980 г., проводившихся в Москве, в начале 
«нулевых» в политической России существовал избирательный 
блок «Медведь», на гербе многих российских городов присут-
ствует изображение медведя, в средствах массовой информа-
ции западных стран Россия зачастую изображается как мед-
ведь – или злой и разъяренный, или ленивый и больной зверь. 
Таким образом, культурный код, будучи заключенным в том 

или ином медийном сообщении, «заявляет» о себе в визуаль-
ной, знаковой аудиоформе и закрепляет существующие модели 
мышления и стереотипы поведения. Но одновременно прояв-
ления культурного кода могут меняться в зависимости от до-
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полнительных коннотаций и контекста, в котором они суще-
ствуют. При этом часто как сами культурные паттерны подвер-
гаются трансформации, так и отношение реципиента (аудито-
рии) к распространяемой информации как конечная цель ком-
муникативного процесса также изменяется. 
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