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Аннотация. В статье обоснована сущность брендинга террито-

рий, подчеркнута его роль в развитии регионов, повышении конку-

рентоспособности территорий, привлечении инвестиций, развитии 

туристической привлекательности, также улучшении качества жиз-

ни местного населения и формировании положительного имиджа на 

национальном и международном уровнях. 

В качестве примера успешной реализации брендинга территорий 

приведен проект креативного рекламного агентства «Молоко» (Минск) 

по брендированию территории Миорского района Витебской области. 
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levels. As an example of successful implementation of territorial 
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«Moloko» (Minsk) on branding the territory of the Miory district of the 
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Проблема брендинга территорий (стран, городов, регионов) в 

контексте их конкурентных взаимоотношений особенно остро 

проявилась в настоящее время в условиях глобализации. Как 

отметил известный американский социолог и экономист Ричард 

Флорида, «современная экономика развивается так, что ее субъ-

ектами становятся не компании, а территории. Не города гоня-

ются за успешными компаниями, а компании борются за право 

работать в удобных городах» [12]. Понятие «брендинг террито-

рий» впервые использовал политический советник по вопросам 

национального брендинга английский ученый Саймон Анхольт 

[2, с. 27]. В качестве оценки эффективности брендинга террито-

рий он предложил использовать термин «конкурентная иден-

тичность». С. Анхольт и Д. Хильдрет представили конкурентную 

идентичность в виде шестиугольника с вершинами: 1. Туризм; 

2. Экспортные бренды; 3. Внутренняя и внешняя политика стра-

ны; 4. Бизнес и инвестиции; 5. Культурное наследие; 6. Народ, 

выдающиеся лидеры нации [1, с. 21]. 

Конкурентная идентичность, исходя из параметров шести-

угольника С. Анхольта, дает возможность полно, многогранно и 

репрезентативно представлять Беларусь как уникальную и при-

влекательную страну. Пьер Карден, законодатель мировой моды, 

не единожды посетивший нашу страну, писал: «Это небольшая 

страна, но с большим культурным потенциалом, основанном на 

уважении к народным традициям и обращенном в будущее» [9]. 

Основой узнаваемости и престижа нашей страны в мире яв-

ляются не только известные производственные бренды, высокий 

уровень грамотности населения – 99,9% (по уровню образования 

страна занимает 32 место среди 189 стран), по развитию IT-

технологий Беларусь входит в число мировых лидеров по экспор-

ту IT-услуг; по доступу населения к медицинским услугам рес-

публика делит 1-е место в мире с Брунеем и Канадой. Что каса-

ется вклада в мировое культурное наследие, то в списке 
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ЮНЕСКО находятся 4 объекта материального и 6 единиц нема-

териального наследия. 

Во всем мире внушает уважение последовательная внутрен-

няя и внешняя политика страны, авторитет которой во многом 

предопределяется деятельностью лидера – Президента Алек-

сандра Григорьевича Лукашенко, личность которого уважаемая 

как в Беларуси, так и за ее пределами. Среди зарубежных лиде-

ров в рейтинге доверия россиян в 2024 г. он занял 1-е место [5]. 

Таким образом, бренд Беларуси как социального и независимого 

государства подтверждается. 

Вместе с тем осуществление брендинга отдельных территорий 

страны требует более пристального и детального рассмотрения. 

Об этом шла речь 19 февраля 2021 г. на заседании межведом-

ственной рабочей группы для разработки дорожной карты по со-

зданию и продвижению бренда Беларуси. Министр экономики 

А. В. Червяков в выступлении отметил, что в эпоху глобализации 

иметь собственный бренд как никогда важно и действительно 

необходимо [4]. По поручению правительства группой экспертов 

Национально-исследовательского института экономики, владе-

ющих вопросами территориального брендинга, была разработана 

«Общая концепция национального бренда», определенное место 

в которой было отведено брендингу территорий Беларуси [7].  

Программными основаниями для внедрения технологий 

брендинга в развитие территорий республики стали указы Пре-

зидента Республики Беларусь А. Г. Лукашенко «О пятилетке ка-

чества» на 2025‒2029 гг. [10], «Об объявлении 2025 года Годом 

благоустройства» [11], а также программа «Один район – один 

проект» [8], направленные на развитие регионов с учетом их спе-

циализации и наличия природных и культурных ресурсов. 

Долгосрочное стратегическое планирование развития регио-

нов предполагает создание целостной программы территориаль-

ного брендинга на основе креативных концепций, которые долж-

ны быть объединены основной целью – превращение географи-

ческих единиц в территории с запоминающимися позитивными 

локациями, ассоциирующиеся с ценностями и преимуществами 

территории, способными вызвать положительные эмоции. 

В качестве творческого предприимчивого подхода к бренду 

территории отметим брендинг города Мышкин Ярославской об-

ласти. В результате территориальной политики «мышиный» биз-

нес дал работу каждому десятому мышкинцу. В год город посе-

щают 185 тысяч гостей при населении города 6 тысяч жителей. 
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Позиционированию города способствуют местные и центральные 

средства массовой информации [6]. 

Примером успешного брендинга территории в Беларуси явля-

ется проект, разработанный креативным агентством «Молоко». В 

основу бренда Миорского района положены эмоциональные и 

функциональные преимущества региона: «Это место, которое 

удивляет». Удачно определена суть бренда – локальная экзоти-

ка. Сотрудниками агентства четко определено позиционирова-

ние района: это территория, где можно комфортно познакомиться 

с абсолютно новой для себя экосистемой – верховыми болотами, 

удивиться их красоте и отличию от других ландшафтов и разру-

шить свои предубеждения о болоте. Слоган «Миорский край. 

Удивительное рядом» содержит в себе основную информацию об 

объекте брендирования. Он яркий, броский, цепляющий и хоро-

шо запоминается. Атрибутами территориального брендинга яв-

ляются: фото болот; клюква и продукция из клюквы; журавли, 

экскурсия с наблюдением; экотропа: безопасный вид изучения 

болот; сайт туристического территориального бренда Миорского 

района [3]. 

Нельзя не отметить большую работу по позиционированию и 

продвижению регионов республики, которую проводят белорус-

ские телеканалы в рамках проектов: «Маршрут построен»; «Я хо-

чу это увидеть»; «Путевка ВУ», дающие возможность не только 

по-новому взглянуть на известные культурные достопримеча-

тельности страны, но и возбуждающие желание посетить их. 

На наш взгляд, интересной инициативой могло бы стать про-

ведение Республиканского конкурса в виде кейс-проектов терри-

торий под названием «Место красит наше будущее. Украсим ме-

сто, в котором живем, нашими идеями». Целесообразно еще более 

расширить использование методов и технологий брендинга тер-

риторий, сделав культурно-исторический, промышленный, эко-

номический дискурсы не только инструментами продвижения 

региональных брендов, но и объектами управления регионами. 

Комплексный и стратегический подход к брендингу регионов 

обеспечит их долгосрочную эффективность и устойчивое развитие. 
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