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Аннотация. Важным нематериальным фактором устойчивого развития бе-

лорусских регионов является формирование их позитивного имиджа. Решение 
этой задачи сталкивается с серьезной проблемой – недостаточным уровнем 
изучения уже сложившихся и потенциальных образов регионов Беларуси. Тео-
ретико-методологической основой для этого может стать имагология – меж-
дисциплинарное направление гуманитарных исследований, которое изучает 
процессы формирования, восприятия и трансформации образов конкретных 
пространств, сообществ или культур. В настоящее время образы белорусских 
регионов фундированы исключительно их природными особенностями. Необ-
ходимо наполнить образы белорусских регионов аутентичными и привлека-
тельными культурно-историческими автообразами, которые смогли бы рас-
ширить образно-символические репрезентации регионов и стать основой для 
позитивного имиджа белорусских регионов – основанного на национальных 
традициях и устремленного в будущее. 
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Abstract. An important non-material factor in the sustainable development of 

Belarusian regions is the formation of their positive image. The solution to this prob-
lem faces a serious problem – an insufficient level of study of already established and 
potential images of Belarusian regions. The theoretical and methodological basis for 
this can be imagology – an interdisciplinary area of humanitarian research that stud-
ies the processes of formation, perception and transformation of images of specific 
spaces, communities or cultures. At present, the images of the Belarusian regions are 
based exclusively on their natural features. It is necessary to fill the images of Bela-
rusian regions with authentic and attractive cultural and historical autoimages that 
could expand the figurative and symbolic representations of the regions and become 
the basis for a positive image of Belarusian regions – rooted in national traditions and 
looking into the future. 
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Сильные регионы являются одним из приоритетов Программы соци-
ально-экономического развития Республики Беларусь на 2021–2025 гг. 
Реализация этой амбициозной задачи потребует как серьезных матери-
ально-технических ресурсов, так и активного использования нематери-
альных факторов устойчивого развития. Одним из них является форми-
рование позитивного имиджа белорусских регионов, который способ-
ствовал бы привлечению инвестиций и населения, активизации местных 
инициатив, развитию широко понимаемой сферы услуг (от туризма до 
цифровых креативных индустрий), расширению и диверсификации меж-
регионального сотрудничества и кооперации. 

Формирование привлекательного имиджа белорусских регионов не-
возможно без учета уже сложившихся пространственных образов, которые 
ассоциируются с конкретными территориально-административными еди-
ницами. С теоретико-методологической точки зрения данная проблема 
связана с имагологией (от лат. imago – «образ») – междисциплинарным 
направлением исследований в современных гуманитарных науках, которое 
изучает процессы формирования, восприятия и трансформации образов 
конкретных пространств, сообществ или культур [4; 6; 11]. В значительной 
степени проблематика имагологии пересекается с интересами гуманитар-
ной географии, увлеченной закономерностями и особенностями конструи-
рования образов пространства [3; 10]. Субъективно сконструированный 
имидж, оторванный от исторически сложившегося объективного образа 
региона (страны, города), заведомо обречен на забвение. 

Для отечественной гуманитарной науки проблематика имагологии 
белорусских регионов является относительно новой и слабо разработан-
ной. С одной стороны, белорусские исследователи достигли значитель-
ных результатов в комплексном изучении регионов. Достаточно указать 
на многотомную энциклопедию «Регионы Беларуси» или учебно-
методическую разработку ученых из БГУКИ «Региональные культуры 
Беларуси» [2; 9; 12]. С другой стороны, эти работы анализируют основные 
элементы культурного пространства белорусских регионов, но не пыта-
ются аккумулировать региональное культурно-историческое наследие в 
какой-либо образно-символической форме – эмоционально окрашенной, 
легко воспринимаемой и очевидно отличной от других подобных фено-
менов. Исключение составляет новаторская работа А. Белого, посвящен-
ная проблеме репрезентации Беларуси на старинных картах [1]. С точки 
зрения имагологии – это глубокое исследование в области культурной 
иконографии, раскрывающее отдельные исторические аспекты форми-
рования и трансформации гетерообраза Беларуси в западноевропейской 
картографии [11, c. 252–253]. К сожалению, этого недостаточно для има-
гологии белорусских регионов, поскольку исследование сосредоточено на 
паттернах визуальной локализации собственно Белой Руси. 

Не имея точки опоры в виде эксплицированных региональных обра-
зов, белорусские ученые в области социально-экономических наук при 
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формировании рекомендаций по формированию имиджа вынуждены 
обращаться к количественным данным – анализировать частоту и конно-
тации упоминания того или иного региона в СМИ или оценивать привле-
кательность регионального имиджа через соотношение хорошо извест-
ных экономических показателей: ВВП на душу населения, объема экспор-
та, численности занятых в экономике и т. п. [7; 8]. В обоих случаях у 
имиджа отсутствуют запоминающаяся образно-символическая форма, а 
также аутентичные и уникальные культурно-исторические основания. 

В данном контексте следует заметить, что модель формирования субъ-
ективного имиджа на основе объективного образа является по преимуще-
ству идеальной, теоретической конструкцией. В современном мире долго-
временная и хорошо финансируемая кампания в области территориально-
го маркетинга вполне способна трансформировать или инкорпорировать 
веками складывавшийся образ во вновь сконструированный имидж, изме-
нить устоявшийся образ. Часто региональные администрации формируют 
новый имидж с целью ухода от старого образа своей территориально-
административной единицы. В обоих случаях искомый имидж обязан учи-
тывать данный образ объективно как позитивную или негативную плат-
форму для последующего культурного конструирования. 

Отсутствие научных разработок в области имагологии белорусских 
регионов совсем не означает, что подобные образы не существуют. Они 
медленно формируются и имплицитно присутствуют в массовом созна-
нии, а также определяют модели для историко-культурного районирова-
ния [9]. К сожалению, актуальная имагология белорусских регионов фун-
дирована не культурно-историческими, а почти исключительно природ-
ными образами. Почти все белорусские регионы репрезентируют себя 
через физико-географические области (реки или природные ландшаф-
ты), которые иногда обладают и социокультурными характеристиками 
(применительно к Столичному региону и Полесью): 

– Брестская область – Побужье (от реки Западный Буг) и/или Запад-
ное Полесье (иногда Поприпятье от реки Припять); 

– Витебская область – Подвинье (от реки Западная Двина) и/или По-
озерье; 

– Гомельская область – Посожье (от реки Сож) и/или Восточное Поле-
сье (иногда Поприпятье от реки Припять); 

– Гродненская область – Понеманье (от реки Неман); 
– Минская область – Центральный, или Столичный регион; 
– Могилевская область – Поднепровье (от реки Днепр) [9, c. 377]. 
Таким образом, имагология белорусских регионов укладывается всего в 

два имаготипа (однообразных, повторяемых образа): столичный (централь-
ный) и речной (периферийный). Результат этого пространственного паттер-
на хорошо известен – демографическая стагнация в национальном масштабе 
и рост населения в столице республики. Для отечественной культурологии 
эта ситуация является серьезным вызовом. Необходимо наполнить образы 
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белорусских регионов аутентичными и привлекательными культурно-
историческими автообразами (собственными пространственными представ-
лениями и самопрезентациями), которые смогли бы расширить образно-
символические репрезентации территориально-административных единиц 
и стать основой для позитивного имиджа белорусских регионов – основанно-
го на национальных традициях и устремленного в будущее. 
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