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Тенденции развития белорусского кинорынка: 
аксиологический аспект

Исследуются тенденции развития современного белорусского кинорынка. 
В  результате применения метода контент-анализа, а именно сбора, упоря-
дочивания и последующего анализа данных о кинофильмах, демонстрируемых 
в последние десятилетия, выявлено, какие из них превалируют в белорусском 
киновидеопрокате.

При классификации учитывались такие критерии, как страна-производи-
тель, жанр и возрастные ограничения зрительской аудитории.

Современный этап развития общества характеризуется динамичны-
ми изменениями во всех областях жизнедеятельности человека. В связи 
с этим ученые различных областей гуманитарного знания (психологи, 
культурологи, историки, социологи и др.) в исследованиях больше вни-
мания уделяют трансформации ценностей современного общества.

В рамках данного исследования ценность рассматривается как иде-
ал, образец, норма поведения, сформированная на основе социально-
культурного опыта предыдущими поколениями, а также как свойство, 
которое человек благодаря оценочной деятельности придает объекту 
или явлению.

Одним из возможных способов трансляции ценностей человека, 
группы людей или даже общества в целом в определенный исторический 
период времени является кинематограф. На сегодняшний день кино, 
пожалуй, – самый успешный и доступный для зрителя вид искусства, 
популярный способ проведения культурно-досуговой деятельности. 
Кинематограф как мощный инструмент воздействия на человека спосо-
бен не только транслировать ценности, но и задавать новые ценностные 
ориентации. Следовательно, он может стать базой для изучения влия-
ния ценностей, транслируемых посредством кинолент.

Белорусские исследователи, анализируя особенности развития оте-
чественного кинематографа, рассматривают кинофильмы различных 
периодов, школ и течений, жанровые и тематические направления, ху-
дожественные и производственные стратегии в совершенствовании ки-
нопроизводства (Н. А. Агафонова, О. Л. Сильванович [1; 2] и др.).

Но в этих работах не отражены тенденции развития современного 
белорусского кинорынка.

Актуальность данной работы заключается в попытке автора на ос-
новании анализа документов, предоставленных УП «Киновидеопрокат» 
Мингорисполкома, определить и показать указанные тенденции в на-
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глядной форме с помощью таблиц и диаграмм, что может найти практи-
ческое применение в преподавательской, научно-практической и иссле-
довательской деятельности ученых в различных областях гуманитар-
ного знания (культурологов, искусствоведов, психологов, социологов, 
идеологов и др.).

В качестве гипотезы исследования был принят и доказан тот факт, 
что на белорусском кинорынке доминирует демонстрация кинофиль-
мов зарубежного производства, в которых в большей степени отобража-
ются ценности и нормы поведения иных культур.

Целью данной работы является определение тенденций развития со-
временного белорусского кинорынка в целом и его аксиологического аспек-
та в частности. Следует отметить, что выделение конкретных видов 
ценностей, демонстрируемых в кинолентах, не является целью данной 
работы, представляется трудноосуществимым ввиду значительного 
объема анализируемого материала и является темой для отдельного ис-
следования. Для достижения поставленной цели наиболее подходящим 
инструментом научного исследования, по нашему мнению, выступает 
метод контент-анализа.

Контент-анализ (от англ. contens – содержание) – это «метод каче-
ственно-количественного анализа содержания документов с целью вы-
явления или измерения различных фактов и тенденций, отраженных 
в этих документах» [3, с. 111–112]. Говоря об этом методе, следует пони-
мать, что подвергнуть анализу можно не только текст в традиционном 
понимании, но и кинофильмы, радиопрограммы, литературные произ-
ведения и другие объекты, в которых представляется возможным выде-
ление конкретных критериев, категорий, единиц анализа.

При использовании метода контент-анализа определяются такие 
ключевые аспекты, как тема исследования, задачи и гипотезы, формули-
руются категории анализа (единицы счета), которые интересуют автора, 
то есть конкретные ключевые понятия. Условно единица счета опреде-
ляется как «количественная мера взаимосвязи текстовых и внетексто-
вых явлений» [Там же, с. 113].

В проведенном исследовании рассматривались фильмы, находя-
щиеся в белорусском кинопрокате в 2003–2004 гг. и в 2014–2015 гг., что 
позволило проследить тенденции в развитии белорусского кинорын-
ка и  исключить случайный характер выборки. Первой катего-
рией контент-анализа выступил общий объем кинофильмов, демон-
стрируемых за исследуемые периоды. Так, в 2003 г. на экранах белорус-
ских кинотеатров было продемонстрировано 157 кинофильмов, из них 
123 полнометражных, 34 короткометражных. В 2004 г. в кинотеатрах де-
монстрировалось 277 фильмов, из них 215 полнометражных, 62 корот-
кометражных. В 2014 г. на белорусские экраны вышел 651 фильм, из них 

28

Веснік Беларускага дзяржаўнага ўніверсітэта культуры і мастацтваў 2019 / № 3 (33)

РЕ
ПО
ЗИ
ТО
РИ
Й БГ

УК
И

РЕ
ПО
ЗИ
ТО
РИ
Й БГ

УК
И



538 полнометражных, 113 короткометражных. В 2015 г. в кинотеатрах 
страны было показано 578 фильмов.

Второй единицей анализа выступили страны-производители, филь-
мы которых демонстрировались на белорусских экранах. Так, в 2003 г. 
были представлены фильмы 29 стран-производителей, в пятерку лиде-
ров проката вошли США, Россия, Германия, Франция и Великобритания; 
Беларусь на шестом месте (табл. 1).

Таблица 1
Страны-производители кинофильмов, демонстрируемых в 2003 г.

№
п/п

Название
страны

Всего
фильмов

Самостоятельное
производство

Совместное
производство

1. США 47 33 14
2. Россия 32 30 2
3. Германия 26 12 14
4. Франция 21 10 11
5. Великобритания 15 3 12
6. Беларусь 10 10 0

…
29. Новая Зеландия 1 0 1

В 2004 г. было представлено 49 стран-производителей, среди лидеров 
проката США, Россия, Франция, Великобритания, Беларусь (табл. 2).

Таблица 2
Страны-производители кинофильмов, демонстрируемых в 2004 г.

№
п/п

Название
страны

Всего
фильмов

Самостоятельное
производство

Совместное
производство

1. США 83 44 39
2. Россия 68 62 6
3. Франция 30 8 22
4. Великобритания 30 2 28
5. Беларусь 24 24 0

…
49. Словакия 1 1 0

В 2014 г. на белорусских экранах были показаны кинофильмы 63 
стран-производителей, лидерами являются США, Франция, Беларусь, 
Германия, Россия (табл. 3).
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Таблица 3
Страны-производители кинофильмов, демонстрируемых в 2014 г.

№
п/п

Название
страны

Всего
фильмов

Самостоятельное
производство

Совместное
производство

1. США 143 109 34
2. Франция 122 60 62
3. Беларусь 99 91 8
4. Германия 79 28 51
5. Россия 72 59 13

…
63. Уругвай 1 0 1

В  2015  г. были продемонстрированы фильмы 72 стран-произво-
дителей, в пятерку лидеров проката вошли США, Франция, Россия, 
Беларусь, Великобритания (табл. 4).

Таблица 4
Страны-производители кинофильмов, демонстрируемых в 2015 г.

№
п/п

Название
страны

Всего
фильмов

Самостоятельное
производство

Совместное
производство

1. США 157 108 49
2. Франция 93 34 59
3. Россия 79 68 11
4. Беларусь 59 56 3
5. Великобритания 58 16 42

…
72. Кыргызстан 1 1 0

Здесь следует отметить, что нахождение Беларуси в верхних строч-
ках приведенных списков обеспечивается благодаря выпуску значитель-
ной доли документальных фильмов. Согласно данным Национального 
статистического комитета Республики Беларусь, к примеру, в 2010 г. 
в Беларуси был произведен 91 фильм, однако из них всего 6 художествен-
ных, 7 мультипликационных, остальные 78 – документальные. Такая же 
картина наблюдается и в 2011 г.: из 70 фильмов белорусского производ-
ства только 5 художественных, 9 мультипликационных, остальные 56 – 
документальные [4, с. 97].

Третьей категорией анализа современного белорусского кинорынка 
выступило жанровое разнообразие кинофильмов, демонстрируемых на 
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экранах кинотеатров Республики Беларусь. Так, в 2003 г. в пятерку жан-
ров, занимающих наибольшую процентную долю на белорусском кино-
рынке, вошли драма (42,68 %), мультфильм (10,83 %), мелодрама (10,19 %),  
боевик (6,37 %), фэнтези (6,37 %). Более подробная информация представ-
лена на диаграмме 1 (с. 146).

Говоря о жанрах, лидирующих в прокате на белорусском кинорын-
ке в 2004 г., среди пяти лидирующих можно увидеть драму (33,57 %), 
мультфильм (16,97 %), документальный (9,75 %), комедию (7,94 %), бое-
вик (7,22 %).

В 2014 г. на экраны белорусских кинотеатров вышли кинофильмы 
следующих жанров: драма (33,03 %), документальный (20,28 %), комедия 
(13,52 %), мультфильм (9,37 %), триллер (3,84 %). Более подробную ин-
формацию можно увидеть на диаграмме 2 (с. 146).

В пятерку лидирующих жанров на белорусском кинорынке в 2015 г. 
вошли драма (35,64 %), документальный (18,86 %), комедия (9,34 %), 
мультфильм (8,13 %). Дополнительные данные о жанрах кинолент, де-
монстрируемых в Беларуси в 2015 г., представлены на диаграмме 21.

 Следующим критерием являются возрастные ограничения зритель-
ской аудитории. Как видно на диаграмме 3 (с. 147), в 2003 г. больше всего 
кинофильмов, демонстрируемых в Беларуси, предназначалось для зри-
телей, достигших двенадцатилетнего возраста (56,05 %). Доля фильмов, 
разрешенных для просмотра зрителями, достигшими шестнадцати лет, 
почти в два раза меньше (24,20 %). Меньше всего в прокате было лент 
без возрастных ограничений, то же можно сказать о фильмах, которые 
предназначались для зрителей, достигших восемнадцати лет (5,10 % 
и 14,65 % соответственно).

 Несколько иная картина наблюдалась в 2004 г. Теперь наибольшую 
долю составили фильмы, разрешенные для показа зрителям старше 
шестнадцати лет (45,49 %). Далее по убыванию – ленты без возрастных 
ограничений (28,16 %), кинофильмы, предназначенные для зрителей, до-
стигших возраста двенадцати лет (22,38 %), меньше всего демонстриро-
валось фильмов для лиц, достигших восемнадцати лет (3,97 %). Наглядно 
данная информация представлена на диаграмме 4 (с. 147).

 Распределение фильмов по возрастным ограничениям в 2014 г. мож-
но назвать наиболее гармоничным из проанализированных лет. Так, по 
убыванию представлены фильмы, разрешенные для показа зрителям, 
которые достигли возраста шестнадцати лет (27,65 %); киноленты, пред-
назначенные для зрителей от двенадцати лет (24,88 %); кинофильмы для 
зрителей, достигших четырнадцати лет (17,67 %); фильмы, разрешенные 
для демонстрации лицам от восемнадцати лет и старше (16,13 %); ленты 

1 Архивы УП «Киновидеопрокат» Мингорисполкома за 2003 г. – Приказы 
№№ 1–228; за 2004 г. – Приказы №№ 1–293; за 2014 г. – Приказы №№ 1–260; за 2015 г. – 
Приказы №№ 1–303.
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без возрастных ограничений (13,67 %). Данные проиллюстрированы на 
диаграмме 5 (с. 148).

2015 год продолжил тенденцию к более равномерному распределению 
возрастных ограничений кинофильмов, демонстрируемых на белорус-
ских экранах (диаграмма 6, с. 148). Последовательность их по убыванию 
по сравнению с 2014-м практически сохранилась: фильмы, разрешенные 
для показа зрителям, достигшим шестнадцати лет (33,04 %); кинофиль-
мы, демонстрируемые для зрителей старше двенадцати лет (22,84 %); ки-
ноленты для зрителей, достигших четырнадцати лет (21,63 %); ленты без 
возрастных ограничений (13,32 %); фильмы, разрешенные для показа 
лицам, достигшим восемнадцати лет (9,17 %).

Исходя из представленных данных можно сделать выводы о том, что, 
во-первых, наблюдается тенденция к увеличению объема демонстрируе-
мой кинопродукции на экранах белорусских кинотеатров. К тому же от-
метим, что современный кинематограф представляет собой успешный, 
развивающийся и популярный вид культурно-досуговой деятельности.

Во-вторых, среди стран-производителей, фильмы которых демон-
стрировались в белорусских кинотеатрах, выявлена устойчивая тенден-
ция к сохранению на лидирующих позициях кинофильмов западного 
производства, отмечено значительное наращивание объемов трансли-
руемых западных кинолент. Данное увеличение приводит к трансляции 
в большей степени соответствующих зарубежных ценностей, что и под-
тверждает выдвинутую в ходе исследования гипотезу.

В-третьих, было выявлено, что киноленты-драмы стабильно демон-
стрировались в большем количестве по отношению к другим жанрам. 
Популярность драмы объясняется тем, что она «способна донести до ки-
нозрителя частную повседневную жизнь человека и его конфликт с об-
ществом. Жанр драма дает возможность получения определенного со-
циального опыта через сравнение поведения главного героя <…> с тем, 
каким образом поступил бы в той или иной ситуации сам кинозритель» 
[5, с. 209]. Благодаря художественным средствам выразительности дра-
ма вызывает у зрителя бóльшее сопереживание и чувство эмпатии по 
сравнению с другими жанрами. Учитывая тот факт, что на белорусском 
кинорынке в большей степени демонстрируются киноленты западного 
производства, логично предположить, что то эмоциональное влияние, 
которое оказывает на кинозрителя драма, усиливает воздействие ценно-
стей, зачастую отличных (речь не идет об общечеловеческих ценностях) 
от белорусского менталитета и культуры.

В-четвертых, в отношении такой единицы анализа, как возрастные 
ограничения, выявлены положительные тенденции, связанные с более 
равномерным охватом зрительской аудитории, что в целом свидетель-
ствует о том, что современный белорусский кинорынок в равной мере 
удовлетворяет культурно-досуговые предпочтения всех возрастных 
групп.
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D. Stankevich

Development trends of the Belarusian fi lm market: axiological aspect

Th e development trends of the modern Belarusian fi lm market are investigated. As a result 
of applying the method of content analysis, specifi cally collecting, organizing and subsequent 
analysis of data on fi lms shown in recent decades, it is revealed which of them predominate 
in the Belarusian movie rental industry. Such criteria as the country of origin, genre and age 
restrictions of the audience are considered in the classifi cation process.

Дата паступлення артыкула ў рэдакцыю: 11.03.2019.
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К статье Д. А. Станкевича «Тенденции развития белорусского 
кинорынка: аксиологический аспект»

Диаграмма 1. Жанровое разнообразие кинофильмов, которые демонстрировались 
в белорусских кинотеатрах в 2003–2004 гг.

Диаграмма 2. Жанровое разнообразие кинофильмов, которые демонстрировались 
в белорусских кинотеатрах в 2014–2015 гг.
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Диаграмма 3. Соотношение возрастных ограничений зрительской аудитории 
кинофильмов, демонстрируемых в белорусских кинотеатрах в 2003 г.

Диаграмма 4. Соотношение возрастных ограничений зрительской аудитории 
кинофильмов, демонстрируемых в белорусских кинотеатрах в 2004 г.
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Диаграмма 5. Соотношение возрастных ограничений зрительской аудитории 
кинофильмов, демонстрируемых в белорусских кинотеатрах в 2014 г.

Диаграмма 6. Соотношение возрастных ограничений зрительской аудитории 
кинофильмов, демонстрируемых в белорусских кинотеатрах в 2015 г.
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