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Выкарыстанне СЭМ дазваляе дакладна выявіць распаўсю-
джанне міцэлію дрэваразбуральных грыбоў у драўніне і вызна-
чыць аб’ёмы неабходнай замены, так як візуальная ацэнка 
суб’ектыўная і складаная. Міцэлій грыба звычайна далёка 
пранікае з ачага непасрэднага паражэння ў знешне абсалютна 
здаровыя часткі бярвёнаў і дошак, мэблі, якія пры рамонтна-
рэстаўрацыйных работах застаюцца на месцы. Гэта часта 
выклікае новы ўсплеск развіцця дамавога грыба праз 1–2 гады. 
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Учебно-методический комплекс (УМК) по дисциплине «Рек-

ламный менеджмент в социокультурных институтах» разрабо-
тан для студентов Белорусского государственного университе-
та культуры и искусств специализации «Менеджмент рекламы 

РЕ
ПО
ЗИ
ТО
РИ
Й БГ

УК
И



 259 

и связей с общественностью». В 2013 г. впервые осуществлен 
набор студентов по данной специализации, и в рамках новой 
практико-ориентированной дисциплины «Рекламный менедж-
мент в социокультурных институтах» излагаются следующие 
курсы: «Теория и практика рекламной деятельности», «Медиа-
планирование», «Теория и практика копирайтинга: социокуль-
турный контекст». В соответствии с требованиями образова-
тельных стандартов высшего образования Республики Бела-
русь УМК по дисциплине «Рекламный менеджмент в социо-
культурных институтах» содержит пять разделов: введение, 
теоретический, практический, контроля знаний и вспомога-
тельный. 
Во введении сформулированы цель и задачи УМК, а также 

есть тематический план по дисциплине для очной формы обу-
чения студентов. В теоретическом разделе представлен лекцион-
ный материал в соответствии с основными разделами и темами 
учебной программы. Практический раздел содержит план се-
минарских занятий и практические задания, необходимые для 
закрепления лекционного материала. Раздел контроля знаний 
включает перечень вопросов к экзамену и критерии оценки ре-
зультатов учебной деятельности студентов. Во вспомогатель-
ном разделе находятся учебная программа по дисциплине 
«Рекламный менеджмент в социокультурных институтах», пе-
речень учебных изданий, информационно-аналитических ма-
териалов, адреса электронных образовательных ресурсов, ре-
комендуемых для изучения данной дисциплины [1, 2, 3, 5]. 
Цель УМК по дисциплине «Рекламный менеджмент в со-

циокультурных институтах» – обеспечение осмысленной и 
продуктивной рекламной деятельности обучающихся и препо-
давателя, ориентированной на достижение педагогического 
эффекта от конструктивного межличностного сотрудничества. 
Основными задачами УМК по дисциплине «Рекламный ме-
неджмент в социокультурных институтах» являются: соответ-
ствие логике современных технологий обучения; реализация 
личностно-ориентированного подхода к организации познава-
тельной деятельности студентов, открытый и непрерывный 
контроль качества обучения. 
Одним из важных и одновременно сложных вопросов при 

разработке УМК по дисциплине «Рекламный менеджмент в 
социокультурных институтах» стало построение его целостной 
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структуры. В основе созданного УМК – проектируемая педаго-
гическая система, элементами которой являются цель, задачи, 
содержание, дидактические процессы, организационные фор-
мы. Характеристика данных элементов дает представление о 
сущности и возможностях педагогической системы. 

«Рекламный менеджмент в социокультурных институтах» –
 важная дисциплина в системе подготовки специалистов куль-
турологов-менеджеров, в результате освоения которой обу-
чающиеся приобретут навыки управления рекламным процес-
сом, начиная с выбора рекламной стратегии, медиапланирова-
ния, разработки рекламного обращения, реализации рекламных 
проектов и до оценки социально-педагогической действенно-
сти рекламы. Дисциплина базируется на обобщении теорети-
ческих разработок по данной проблематике, существующих в 
профессиональной литературе, носит прикладной характер. Ее 
цель – формирование у студентов комплекса знаний, умений, 
навыков в области планирования, организации, оценки рек-
ламной деятельности, а также представления о видах, целях, 
функциях рекламы, возможностях эффективного медиаплани-
рования и использования современных технологий копирай-
тинга в социокультурной практике. 
Задачи дисциплины «Рекламный менеджмент в социокуль-

турных институтах»: 
– изучение базовых основ рекламы как отрасли научного 

знания; 
– исследование ситуации на рекламном рынке, тенденций и 

перспектив развития рекламной индустрии; 
– ознакомление обучающихся с приоритетными направле-

ниями рекламной деятельности, ее целями; 
– обеспечение студентов знаниями в области медиапланиро-

вания; 
– раскрытие сущности этапов организации, оценки реклам-

ной деятельности; 
– обогащение коммуникативных навыков студентов в про-

цессе ведения переговоров в области рекламы; 
– формирование у студентов практических умений реализа-

ции рекламных проектов; 
– совершенствование навыков саморазвития и самопрезен-

тации в процессе рекламной деятельности; 
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– ознакомление студентов с эффективными алгоритмами ра-
боты ведущих специалистов в области рекламной деятельности. 
При изложении дисциплины используются такие методы и 

формы работы, как дискуссии, тренинги, ток-шоу, презента-
ции, круглые столы, деловые и имитационные игры, аналити-
ческие работы, мастер-классы, разработка авторских проектов 
и др. В числе эффективных методов воспитания следует отметить: 

– методы формирования сознания (рассказ, лекция, этиче-
ская беседа, доклад, пример); 

– методы организации деятельности и формирования опыта 
поведения (упражнение, поручение, воспитывающие ситуации); 

– методы стимулирования (соревнование, поощрение). 
С целью более эффективного освоения дисциплины «Рек-

ламный менеджмент в социокультурных институтах» студен-
там предлагается выполнение письменных работ по темам лек-
ций; защита рефератов, курсовой работы; разработка реклам-
ного портфолио и др. 
Таким образом, учебно-методический комплекс дисциплины 

«Рекламный менеджмент социокультурных институтов» раз-
работан на единых научных основаниях, представляет собой 
открытую систему дидактических средств, которые с каждым 
годом будут обогащаться, модифицироваться с учетом новых 
образовательных технологий, а также переосмысления педаго-
гического опыта общения преподавателя со студентами. 
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