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Автор рассматривает актуальные форматы презентации историко-
культурного наследия Беларуси как ответ на запрос современного туриста на
уникальный аутентичный опыт. Исследование базируется на концепции
креативного туризма ЮНЕСКО и теории «культуры участия» Г. Дженкинса. В
статье анализируются новые востребованные форматы и практики,
используемые в белорусском туризме, пришедшие на смену традиционным
формам презентации наследия.
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CREATIVE PRACTICES IN BELARUSIAN TOURISM:
CURRENT FORMATS OF PRESENTING

THE COUNTRY’S HISTORICAL AND CULTURAL HERITAGE

The author examines current formats for presenting Belarus’s historical and
cultural heritage as a response to modern tourists’ demand for a unique, authentic
experience. The study is based on UNESCO’s concept of creative tourism and G.
Jenkins’s theory of «participatory culture». The article analyzes new popular formats
and practices used in Belarusian tourism, which have replaced traditional forms of
heritage presentation.

Keywords: creative tourism, Belarus, historical and cultural heritage, heritage
presentation format, creative industries.

В последние годы в сферу туризма Республики Беларусь активно
внедряются креативные практики. Креативный туризм в соответствии с
определением, данным ЮНЕСКО, представляет собой «путешествие,
направленное на получение увлекательного и аутентичного опыта,
предполагающего активное знакомство с искусством, наследием или особым
колоритом места, и обеспечивающее связь с теми, кто проживает в этом месте и
создает живую культуру» [1].

Современных туристов в процессе посещения достопримечательностей
интересует не столько информация исторического, искусствоведческого
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характера, сколько желание получить новые впечатления, пообщаться с
экспертами или местными жителями, познакомиться с аутентичными
традициями, принять участие в обрядах или ритуалах, создать что-то своими
руками, продегустировать образцы локальной кухни и др. Очевидно, что данная
тенденция является проявлением концепции «культуры участия», о которой
писал Г. Дженкинс [2]. «Культура участия» трактуется как «свободное,
деятельное и осознанное участие людей в культурных и социальных процессах,
возможность быть не только «потребителями» или объектами воздействия, но
вносить свой собственный вклад в принятие решений и создание культурных
событий... а стало быть, в процесс осмысления и актуализации культурного
наследия» [3, с. 8].

Тенденции в современной туристической сфере демонстрируют интерес
белорусов не столько к традиционным формам познавательного туризма,
сколько к новым форматам экскурсионной деятельности. Повышение интереса к
нематериальному историко-культурному наследию Беларуси нашло отражение
в организации значительного количества этнографических туров, включающих
посещение народных праздников, обрядов («Колядные цари», «Юрьевский
хоровод», «Стрылка» и др.). Иногда усилиями работников местных учреждений
культуры экскурсионные программы дополняются посещением мастер-классов
по изготовлению ремесленных изделий, дегустациями блюд региональной
кухни, обрядовых угощений. Например, специалисты Центра традиционной
культуры и народного творчества ГУК «Централизованная клубная система
Глубокского р-на» предлагают туристам мастер-класс по приготовлению
традиционного блюда «Масленый баран», которое является элементом
нематериального культурного наследия.

В Беларуси активно развивается гастрономический туризм,
предполагающий посещение мероприятий кулинарной направленности –
мастер-классов, дегустаций или событийных мероприятий, таких как
гастрономические фестивали, праздники, ярмарки, которых с каждым годом
становится все больше («Вишневый фестиваль» в Глубоком, «Мотальскія
прысмакі» в Ивановском районе, «Бульба Фэст» в Витебске, «День огурца» в
Шклове, ««День варенья» в Черикове, «Лунинецкая клубника» в Лунинецком
районе, «Сырный фестиваль» в Минске и др.).

Особую популярность набирает так называемый созерцательный туризм,
во время которого туристы наблюдают за различными явлениями природы. В
качестве примера можно привести посещение цветочных полей, где
выращиваются тюльпаны, пионы, лаванда, подсолнухи. Одной из
разновидностей такого туризма можно назвать производственный экотуризм или
посещение экохозяйств и плантаций, где выращиваются различные ягоды,
фрукты, овощи и т. д. Сегодня популярны визиты с экскурсиями на плантации
фундука, голубики, винограда и др.

У туристов с детьми особый интерес вызывает посещение фермерских
хозяйств, где можно познакомиться с условиями содержания домашних
животных (коз, коров, овец, кур, гусей, кроликов и т. д.). Помимо знакомства с
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домашними животными здесь можно продегустировать и купить экологически
чистые продукты, произведенные в данных фермерских хозяйствах,
поучаствовать в мастер-классах по приготовлению блюд региональной
белорусской кухни, выпечке домашнего хлеба, приготовлению блюд из молока,
картофеля и т. д.

Пользуются туристским спросом услуги улиточных экоферм: от
традиционных экскурсий до квестов, интерактивных программ с конкурсами по
сбору икры улиток и улиточных бегов. В Республике Беларусь можно посетить
ряд улиточных ферм, среди которых: ферма «Ратов», расположенная в деревне
Долгиново Кореличского района Гродненской области; экоферма «Snails Bel
Garden» в деревне Славково Несвижского района Минской области; парк
«Улитка» в городском поселке Радошковичи Молодечненского района Минской
области; улиточная ферма «ПилипУли» в деревне Подлесье-Радваничское
Брестского района Брестской области и др.

Еще одним популярным форматом в белорусском туризме стали
иммерсивные экскурсии, экскурсии-мистерии, ночные экскурсии. Такие виды
экскурсий предполагают интерактивное посещение историко-культурных
достопримечательностей в сопровождении аниматоров, с элементами
театрализации, участием в квестах, игровых программах. Например, минское
агентство «Amazing Day» предлагает своим туристам авторские путешествия с
максимальным погружением посредством использования костюмированных
экскурсий, театрализаций, квестов, мастер-классов; посещением необычных
мест и достопримечательностей. Так, в Полоцке можно пообщаться с жителями
города эпохи Средневековья, напечатать гравюру, посетить органный концерт в
Софийском соборе, заглянуть в Полоцкий университет. Проект «Новогрудская
мистерия» помимо ночной экскурсии по костелу Святого Архангела Михаила в
Новогрудке с посещением крипты и поднятием на хоры, включает органный
концерт при свечах, трапезу в сопровождении монахов и ночлег в здании
бывшего монастыря доминиканцев и др. [4]. Вечернюю интерактивную
пешеходную аудио-экскурсию можно посетить в Гродно, ночную
театрализованную экскурсию – в Национальном историко-культурном музее-
заповеднике «Несвиж» и т. д.

Таким образом, креативные практики становятся значимым трендом в
трансформации белорусского рынка, предлагая принципиально новые форматы
презентации историко-культурного наследия страны. В отличие от
традиционных экскурсионных моделей, ориентированных на пассивное
потребление информации, креативный туризм вовлекает путешественников в
активный диалог с культурой, превращая их из наблюдателей в соавторов
туристического опыта. Анализ современных тенденций в белорусском туризме
выявил несколько направлений этой трансформации. Гастрономический туризм
(фестивали «Мотальскiе прысмакi», «Бульба фест») позволяет посредством
локальных кулинарных традиций знакомиться с регионами. Созерцательный и
агротуризм, предполагающий посещение цветочных полей, экохозяйств и ферм,
способствует созданию эмоциональной связи с природным и аграрным
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наследием Беларуси. Ярким примером успешной коммерциализации нишевого
предложения стали улиточные экофермы («Ратов», парк «Улитка» и др.),
которые превратили специализированное производство в популярные
интерактивные площадки с элементами квестов и образовательных программ.

Креативные практики доказывают свою эффективность как инструмент
оживления историко-культурного наследия, переводя его из статичного
музейного измерения в плоскость «живой культуры». Их развитие способствует
не только диверсификации турпродукта и повышению привлекательности
Беларуси, как туристического направления, но и стимулирует развитие
локальных сообществ, сохраняя аутентичные традиции и создавая новые
экономические возможности в регионах. Перспективы дальнейшего развития
возможны в усилении регионализации предложения, основанной на уникальных
особенностях территории, а также в дальнейшей интеграции креативных
форматов в белорусский туристический продукт.
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ИММЕРСИВНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ КАК ОСОБЫЕ ТЕХНОЛОГИИ
ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ С ПОТРЕБИТЕЛЯМИ КУЛЬТУРНЫХ БЛАГ

Автор рассматривает иммерсивные технологии как особый способ
взаимодействия культурных институтов с потребителями. Анализируется
процесс трансформации потребителя культурных благ из простого зрителя в
активного участника процесса производства культурных благ.


