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Анализируются теоретические подходы к изучению понятий «конвергент-
ные технологии», «метакультура», а также их соотнесение с процессом фор-
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ются выводы о роли медиасредств в жизнедеятельности современных студен-
тов, их предпочтений и поведенческих привычек. Раскрывается значимость 
конвергентных технологий в формировании индивидуальной среды личности – 
«метакультуры личности» как нового явления XXI в. Подчеркивается, что 
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studies conducted in 2013 and 2024, the article substantiates the conclusions about the 
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Конвергентные технологии, объединяющие достижения из различ-
ных областей науки и техники, такие как нанотехнологии, биотехноло-
гии, информационные технологии и когнитивные науки, оказывают все 
большее влияние на процесс самосовершенствования и личностного ро-
ста человека. Передовые разработки расширяют человеческий потенци-
ал – физические, интеллектуальные способности, позволяют выходить 
за рамки своей культурной идентичности и взаимодействовать с пред-
ставителями других культур – в метакультуре. В этом контексте конвер-
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гентные технологии могут рассматриваться как инструмент для преодо-
ления культурных барьеров и развития метакультурных компетенций. 
Таким образом, технический прогресс в смежных областях становится 
неотъемлемой частью развития личностных качеств и самореализации 
в современном мире.

Конвергенция (от лат. converge – приближаться, сходиться) – тер-
мин, принятый в естественных и общественно-политических науках 
для обозначения процессов схождения, взаимоуподобления [1]. Процесс 
конвергенций стал значительно влиять на современную жизнедеятель-
ность, включая культуру, способы восприятия и взаимодействия с ми-
ром [11, с. 180].

В рамках данной работы рассматривается роль конвергентных тех-
нологий в формировании метакультуры личности. Метакультура как 
форма взаимообмена реально/виртуальных пространств, наполнен-
ных конвергентными технологиями, медиасредствами, базами данных 
и коммуникациями, расширяет креативные подходы самовыражения 
личности на основе обмена идей и взаимодействия с мировым сообще-
ством, сохраняет при этом личные контакты, эмоциональную близость 
и физическое присутствие, гармонизируя интерактивность в этих усло-
виях. Метакультура выходит за рамки отдельных национальных или 
локальных культур и предполагает глобальное культурное взаимодей-
ствие и обмен.

Конвергентные технологии предоставляют возможность общаться, 
получать информацию, развлекаться и создавать контент с помощью од-
ного устройства или платформы. Это значительно расширяет возможно-
сти человека в области культурного опыта и самовыражения. Студенты 
как одна из активных и технологически осведомленных групп в обще-
стве особенно подвержены влиянию конвергентных технологий и фор-
мированию своей метакультуры.

На основе проведенных исследований, средний интервал которых 
составляет 10 лет (в 2013 и 2024 гг.), сформулированы обоснованные вы-
воды относительно влияния медиасредств на поведенческие привычки, 
стиль общения, вид отдыха и развлечения, а также интенсивность ис-
пользования медиасредств в процессах образования и социального вза-
имодействия.

Цель статьи – раскрыть значимость конвергентных технологий 
в  формировании индивидуальной среды личности – «метакультуры 
личности» как нового явления XXI в.

В результате динамики технологических изменений ускоряются про-
цессы глобализации, цифровых трансформаций и научного прогресса. 
Понимание скорости и масштаба изменений позволит принимать обо-
снованные решения при разработке стратегий, извлечь максимальную 
выгоду из технологий и минимизировать негативные последствия.
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Данные исследования будут способствовать раскрытию потенциала 
конвергентных технологий и их влияния на будущее развитие социума. 
Также выводы и аргументы статьи могут лучше раскрыть феномен мета-
культуры, проложить путь к дальнейшим исследованиям.

Современные научно-технические достижения привели к понима-
нию необходимости объединения представлений о человеке как социо-
природном и космопланетарном существе. В этом объединении био-
логический, психический, социальный и культурный аспекты челове-
ческой жизни сливаются в единое целое. Появление новых технологий 
и их конвергенция играют важную роль в этом процессе.

Конвергенция, или «сближение», означает не только взаимное влия-
ние и проникновение, но и создание предпосылок для инновационных 
технологических результатов. В научной литературе понятие «конвер-
генция» рассматривается в различных аспектах.

Технологическая конвергенция предполагает внешнее развитие 
и  унификацию технологий; объединение «старых медиа» (телефонов, 
телевизоров, часов и др.) в единую телекоммуникационную отрасль [6].

Культурная конвергенция подразумевает слияние различных эле-
ментов культуры, особенно в области медиа, что позволяет создать ши-
рокий спектр культурных продуктов для потребителей, обеспечивая 
трансмедийность и быстрое распространение идей через культурные 
индустрии [5, с. 64].

Символическая конвергенция предполагает сплочение группы лю-
дей на основе общей идеи и создание общей реальности (метасреды, ме-
такультуры)[4, с. 241].

Конвергентные технологии обладают способностью трансформиро-
вать саму природу человека. На основе слияния медиасредств, объеди-
нения коммуникационных и информационных ресурсов происходит 
формирование новой метасреды, меняющей привычные модели жизни 
и мировосприятия. Техногенный синкретизм представляет собой кон-
цепцию, которая предполагает исследование культуры не только в «пло-
скости» (то есть в рамках отдельных культурных проявлений и их взаи-
модействий), но и в «объеме» – в метасредах и метакультурах.

Понятие «мета» в некоторых языках имеет схожее значение. 
Например, в греческом, латинском, польском, французском, белорус-
ском и других языках данное понятие соотносится с формой, временем, 
расстоянием и пространством [14, p. 20]:

– в переводе с греческого языка «meta» буквально означает «после, за 
пределами»;

– с польского – конец, предел; дистанция, расстояние;
– с латинского «mёta» – конус, пирамида; исходная или конечная 

точки, предел (хотя прилагательное «метаобразный» – пространство ка-
нонической формы);
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– во французском языке значение термина «meta» раскрывает при-
надлежность к более высокому уровню.

Техногенный синкретизм как процесс взаимопроникновения и про-
движения различных культурных элементов под влиянием техноло-
гического развития и глобализации устанавливает новые принципы 
и нормы межкультурного взаимодействия через:

– диффузию – заимствование и распространение культурных эле-
ментов (артефактов, практик, идей) между различными культурами по-
средством технологий и коммуникаций;

– гибридизацию – возникновение новых культурных форм в резуль-
тате смешения и рекомбинации элементов разных культурных тради-
ций под влиянием технологий;

– конвергенцию – сближение и унификацию культур в результате 
глобального сотрудничества и опосредованного технического сопрово-
ждения.

Если метакультура представляет собой совокупность универсаль-
ных культурных форм, традиций, практик, разделяемых различными 
культурами в условиях глобализации и технологического развития, то 
технологический синкретизм является одним из ключевых критериев 
формирования метакультуты. Он обеспечивает интеграцию культур-
ных элементов в единое целое; создание общих культурных кодов и сим-
волов, понимаемых представителями разных культур; формирование 
глобального культурного пространства, опосредованного технически-
ми средствами коммуникации.

Исследования данной темы направлены на изучение современных 
технологий и глобальных процессов в культурных практиках, а также 
на то, как культурные проявления интегрируются в технологическую 
среду. Техногенный синкретизм, объединяя технологии и глобальные 
процессы, не только меняет способы взаимодействия и обмена инфор-
мацией, но также оказывает глубокое влияние на ценности, нормы, сим-
волы и идентичность культуры, создавая дифференциальные метакуль-
туры с набором ценностей и условий, которые выбирает сам человек.

Русский философ и писатель Д. Л. Андреев, исследуя метакультуры 
в историческом процессе развития цивилизации, считал, что основу ме-
такультур составляют «брамфатуры» – локальные системы, состоящие 
из множества слоев, связанных друг с другом своим происхождением 
и движением по этим слоям. Один из слоев в такой системе может со-
относиться «с физическим космосом, то есть наш временно-простран-
ственный слой с его одним временным потоком и тремя измерениями 
пространства. Другие слои отличаются от него иным количеством из-
мерений пространства и/или другим числом потоков времени или ин-
тенсивности этого времени. Земля, находящаяся в физическом космосе, 
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является слоем в одной из таких брамфатур. На вершине каждой брам-
фатуры находится Планетарный Логос» [2].

Д. Л. Андреев считает, что метакультура появилась с первой циви-
лизацией, в лоне которой протекало духовное совершенствование че-
ловека. Метакультура, по его мнению, – это не просто цивилизация, 
а многослойная система с метафизической вершиной, которая находит-
ся «в другой временно-пространственной реальности» [Там же]. В ме-
такультуре есть восходящие и нисходящие слои – области, связанные 
с историей человечества.

Исследователь В. М. Розин рассматривает метакультуру как суб-
страт, который «включает в себя не только людей, технологии и сети, 
но и отдельные культуры и национальные государства, прежде суще-
ствовавшие самостоятельно» [9, с. 28]. Метакультура, по сути, обеспе-
чивает потребности отдельных культур и государств, входящих в нее. 
Традиционные национальные культуры, неспособные перестраиваться 
к новым условиям, игнорируя новые практики, могут прекратить свое 
существование [Там же].

Метакультура может объединить различные темы под индивиду-
альные интересы пользователя, анализируя его запросы и стиль жизни; 
используя искусственный интеллект (ИИ), ненавязчиво, в игровой или 
развлекательной форме перестроить культурно-ценностные предпочте-
ния, смысловые приоритеты под коммерческую зависимость, где поль-
зователю уже не выгодно отказываться от этой увлекательной, сопро-
вождающей его по жизни среды «мета». Манипуляционные технологии 
метавселенной в этом масштабе могут быть безграничны.

С. Е. Ячин связывает метакультуру с психолого-смысловой рефлекси-
ей, которая пронизывает человека и может выйти за рамки культурной 
формы, считая, что полноценная рефлексия возможна только в опреде-
ленном сообществе лиц, носителей разных культурных норм [13, с. 152].

А. П. Федяев метакультуру соотносит с социальной средой и внефи-
зической реальностью. Автор связывает понятие с движущими силами 
исторического процесса, ранее неопределенными и непознаваемыми 
в  каких-либо религиозно-философских или культурологических кон-
цепциях, выстроенных на глубоко осознанной «метаистории» человече-
ства [12, с. 12].

Метакультура как форма культурного взаимодействия может быть 
связана с материальными и нематериальными активами в следующих 
аспектах:

1. Материальные активы (оборудование, здания, транспорт, медиа-
средства и т. д.) могут быть использованы в метакультурных процессах 
разработки и распространения культурных продуктов, организации 
мероприятий, создании креативных пространств и т. д. Они важны для 
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поддержки проектов и инициатив, а также для формирования вирту-
альной/реальной инфраструктуры, необходимой для культурного раз-
вития личности.

2. Нематериальные активы (интеллектуальная собственность, ав-
торские права, методики, технологии и т. д.) могут использоваться для 
создания, защиты, хранения нематериальных культурных продуктов, 
а также для обеспечения прав и интересов их создателей.

Материальные активы метакультуры могут использоваться как вы-
сокотехнологичные конвергентные устройства с необходимым инстру-
ментарием для постановки и решения задач в области создания, воспро-
изведения, копирования, тиражирования, хранения, распространения, 
восприятия информации и ее обмена между субъектом и объектом.

Медиасредства, основанные на стремительном развитии техноло-
гических возможностей, все больше влияют на личность, определяя ее 
уклад жизни, образовательный и профессиональный уровни, модели 
поведения, настроение и степень свободы. Социокультурная составля-
ющая медиасредств отражает их общественную направленность, прояв-
ляющуюся в расширении сферы коммуникаций, активизации в управ-
лении социальными процессами [10, с. 74].

Современные медиасредства, такие как смартфоны, айфоны, план-
шеты, видеонавигаторы, спутниковое и цифровое телевидение, ноутбу-
ки или нетбуки, обеспечивают связь, позволяя пользователю оставаться 
на связи в любое время и в любом месте. Новейшие средства коммуни-
кации наделены множеством функций и возможностей, что сделало их 
настолько популярными и необходимыми, что они поставили личность 
в некоторую степень зависимости от них. К новейшим средствам ком-
муникации также можно отнести: социальные сети (Facebook, Twitter, 
Instagram, TikTok и др.); мессенджеры (WhatsApp, Telegram, Viber и др.); 
видеохостинги (YouTube, Vimeo и др.); облачные сервисы (Google Drive, 
Dropbox, OneDrive и др.); голосовые помощники (Siri, Alexa, Google 
Assistant и др.); умные устройства (умные колонки, часы, холодильники 
и др.); виртуальную, дополненную, смешанную и другие виды реально-
стей.

Разнообразие медиасредств позволяет пользователям постоянно 
быть на связи, получать и обмениваться информацией, а также расши-
рять возможности взаимодействия и самовыражения в онлайн- и оф-
лайн-среде.

В 2013 г. и 2024 г. среди студентов столичных учреждений высшего об-
разования (Академии управления при Президенте Республики Беларусь 
(2013); Белорусском государственном университете культуры и искусств 
(2024)) проводилось исследование «Роль медиасредств в современной 
жизнедеятельности студентов». Результаты показали, что медиа зани-
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мают центральное место в повседневной жизни студентов и оказывают 
значительное влияние на их образ мышления, общение и образователь-
ный процесс. Студенты активно используют различные медийные плат-
формы для получения информации, участия в коммуникациях, а также 
для самовыражения, самоидентификации и социальной активности.

Динамика использования сотовых телефонов – конвергентных 
устройств, интегрирующих разные форматы контента (текста, видео, 
аудио) в жизнедеятельности белорусских студентов, подтверждает не 
только популярность и востребованность данных устройств, но и зави-
симость современного человека от них.

Так, отсутствие данного медиасредства вызывало неудобство и пси-
хологический дискомфорт у 88,5 % респондентов в 2013 г.; данный пока-
затель достиг 95,2 % в 2024 г. (рис. 1–2).

 

Рис. 1. Выбор и предпочтения медиасредств в 2024 г.

Такая динамика объясняется процессом объединения различных 
функций и возможностей в одном устройстве. Современные техноло-
гии позволяют создавать устройства, которые интегрируют в себе функ-
циональность смартфонов, компьютеров, камер, навигаторов и других 
устройств, обеспечивая пользователя необходимым технологическим 
инструментарием под свои запросы. Конвергенция технологий в гадже-
тах приводит к высокому спросу на определенные виды медиасредств, 
такие как сотовые телефоны, и сокращению необходимости в других 
устройствах (например, отказ от компьютеров и ноутбуков). Выбор 
пользователей очевиден – одно универсальное медиасредство с набором 
различных функций в одном компактном устройстве способно решить 
множество информационно-коммуникативных задач.

Такую тенденцию подтверждают результаты исследования. Если 
в 2013 г. востребованность выполнения работы за компьютером отмеча-
ли 75,6 % опрошенных (причем 3,3 % студентов очной формы получения 
образования и 1,2 % студентов заочной формы получения образования 
компьютером не пользовались), то в 2024 г. необходимость использова-
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ния компьютера снизилась на 42,3 % и в 2024 г. составляет 33,3 % поль-
зователей. При этом показатель респондентов, используемых сотовый 
телефон, вырос с 88,5 % до 95,2 % (рис. 2).

 

Рис. 2. Разница востребованности медиасредств в 2013 г. и 2024 г.

Развитие видеохостингов в интернет-пространстве привело к сниже-
нию востребованности традиционных медиасредств – радио и телевизо-
ра – «старых медиа» (термин введен в 1973 г. английским культурологом 
Р. Уильямсом) [15, p. 22]. Наблюдается сокращение их использования: те-
левизора в среднем на 18 % (с 21,8 % за 2013 г. до 3,9 % за 2024 г.) и радио 
на 4,5 % (рис. 3).

Характерно, что компьютерами стали пользоваться меньше. Согласно 
результатам исследования наблюдается увеличение числа респонден-
тов, которые отказываются от компьютера, с 1,8 % (2013) до 16,9 % (2024). 
Кроме того, время, проводимое за компьютером, сократилось и соста-
вило в среднем от 1 до 3 часов в день. Так ответили 45,5 % респондентов 
в 2024 г. В 2013 г. 32, 3 % респондентов находились за компьютером от 
3 до 5 часов в день. Также сократилось количество респондентов, кто ис-
пользовал компьютер более 8 часов в день – с 18,5 % (2013) до 5,9 % (2024) 
(рис. 3).
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Рис. 3. Время нахождения за компьютером в день (данные 2013 г. и 2024 г.)

Конвергентные технологии повысили функциональность сотовых 
телефонов, сделав их универсальными гаджетами, объединив в одном 
устройстве офис, навигацию, фото, персонального помощника, радио 
и  телевизор. Это отразилось на доступности и популярности данных 
медиасредств среди пользователей, выпуске разнообразных моделей 
и снижении стоимости.

Каждодневное использование сотового телефона остается в приори-
тете у 63,2 % опрошенных. Из них 39 % проводят в телефоне от 3 до 5 ча-
сов в день, а 24,2 % – более 8 часов в день (рис. 4).

Рис. 4. Показатели количества времени, проведенного за компьютером и в телефоне

Согласно мнению экспертов [3; 7; 8], медиасредства занимают до-
минирующую позицию в жизни современного человека. Интернет не 
только стал неотъемлемой частью жизни человека, но и является сегод-
ня средством массовой коммуникации, предоставляя доступ к масси-
ву данных с возможностью трансформации текста, изображения, звука 
и других форм демонстрации и коммуникации контента. Поэтому поль-
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зователь использует медиасредства как в профессиональной деятельно-
сти, так и в свободное от учебы или работы время.

По результатам исследования ответы респондентов на вопрос «Чем 
Вы занимаетесь чаще всего по вечерам?» лидировали три вида деятель-
ности: «сижу в телефоне» – 92,7 %, «общаюсь с друзьями и родителя-
ми» – 81,7 %; «слушаю музыку» – 77,5 % (рис. 5).

 

Рис. 5. Предпочтения по видам деятельности в вечернее время

Сотовый телефон – персональный ассистент и помощник современ-
ного человека. Доступность и простота его использования предостави-
ли пользователю неконтролируемые временные возможности погруже-
ния в информационную матрицу Интернета.

Однако живое общение остается приоритетным выбором для 86,7 % 
(2013) и 82,9 % (2024) респондентов. Виртуальный стиль общения в 2024 г. 
по сравнению с 2013 г. увеличился более чем в два раза – с 6 % до 13,2 % 
(рис. 6).

 

Рис. 6. Предпочтения по выбору стиля общения
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В современном обществе высокая интенсивность темпа жизни при-
вела к сокращению временных ресурсов человека, что сказалось на рас-
пространении виртуального стиля общения. Использование виртуаль-
ной коммуникации обусловлено несколькими факторами:

– доступностью, удобством, мобильностью взаимодействия с людь-
ми в любое время и любом месте, там, где есть доступ к Интернету;

– расширенными возможностями коммуникаций: гибкость выбора 
форм общения (текстовые и голосовые сообщения, видеозвонки, соци-
альные сети);

– безопасностью, анонимностью: виртуальный стиль общения мо-
жет предоставить некоторую степень анонимности и контроль персо-
нальной информации, чувства безопасности и комфортного общения 
через экран.

Результаты исследования подтверждают то, что развитие конвер-
гентных технологий происходит быстрее, чем способность личности ус-
ваивать и использовать все медиасредства, которые появляются на рын-
ке медиатехнологий. Медиасредства расширяют возможности личности 
для самоорганизации, снижают риски, уменьшают избыточное исполь-
зование ресурсов и регулируют потоки информации.

Однако их использование может вызывать негативные аспекты: пси-
хологическую зависимость пользователя от медиасредств, чувства бес-
покойства и тревогу из-за отсутствия доступа к ним, снижение уровня 
критического мышления, трансформацию этических стандартов пове-
дения, угрозу конфиденциальной информации, применение технологий 
кибербуллинга, фишинга, дезинформации и т. д.

Метакультура как динамичный уровень культурного взаимодей-
ствия включает в себя использование различных медиасредств для об-
щения, формирования виртуальных сообществ и обмена информацией. 
Коммуникации, осуществляемые с помощью медиасредств, являются 
важным аспектом культурных процессов, где люди взаимодействуют 
и  обмениваются идеями, преодолевая географические и культурные 
границы.

Таким образом, конвергентные технологии способствуют слиянию 
ранее разрозненных аспектов повседневной жизни в единую упорядо-
ченную среду. Метасреда представляет экосистему, размытость и «бес-
шовность» которой объединяет все виды каналов коммуникаций (тра-
диционные, новые): интернет-порталы, социальные сети, мобильные 
приложения, стриминговые сервисы и онлайн-платформы.

Медиасредства играют ключевую роль в формировании и распро-
странении метакультурных элементов общества, участвуют в распро-
странении идей и образов, норм и ценностных установок, влияют на 
наше восприятие реальности, определяют стремления и интересы.
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Благодаря развитию цифровых технологий и расширению доступа 
к  информации медиасреда стала более интерактивной и динамичной. 
В результате тесного взаимодействия между разработчиками контента 
и потребителями стираются границы профессионального и любитель-
ского творчества, появляются новые формы культуры, отличающиеся 
гибкостью и адаптивностью. В этой динамической среде формируется 
новый тип человека, обладающий опытом нахождения и критической 
оценки информации, скоростью ее обработки, готовый к смене обсто-
ятельств и открытый для общения и сотрудничества. Медиасредства 
влияют на формирование вкусов, предпочтений, социальных ориента-
ций и взаимодействий индивидов с окружающим миром. Они создают 
платформу для выражения и пропаганды определенных метакультур-
ных идей и ценностей.

Результаты исследования показывают, что студенты осознают влия-
ние медиа на представления о мире и формирование ценностей. Они 
активно потребляют разнообразные медийные контенты, включая но-
вости, развлекательные программы и образовательные материалы. 
Однако, несмотря на широкий доступ к интернет-источникам, студенты 
также выражают беспокойство относительно достоверности и качества 
предоставляемой им информации.

Результаты исследования обращают внимание на важность форми-
рования у студентов медиаграмотности, способности критически оце-
нивать информацию, анализировать и работать с ней. Включение моло-
дого поколения в современное информационное общество активизиру-
ет их подготовку к профессиональной деятельности.

Таким образом, освоение и использование медиасредств является 
первостепенным требованием для достижения успеха на профессио-
нальном уровне, обеспечения экономической независимости и активно-
го взаимодействия с глобальной информационной средой.

В основе метакультурных отношений лежит обмен идеями и взаимо-
действие с глобальным сообществом. Несмотря на стремительное раз-
витие виртуального мира, личные взаимодействия, эмоциональная бли-
зость и физическое присутствие остаются важными составляющими 
человеческого опыта. Метакультурная динамика не отрицает эти аспек-
ты, а скорее дополняет их, создавая гармоничные формы интерактивно-
сти. При этом важно сохранить баланс между виртуальным и реальным 
мирами. Чрезмерное погружение в виртуальное пространство может 
привести, с одной стороны, к социальной изоляции и снижению эмо-
ционального интеллекта. С другой стороны, интеграция виртуальных 
технологий в реальную жизнь может обогатить и повысить ее качество, 
расширить возможности.

В целом конвергентные технологии в формировании метакульту-
ры личности открывают новые горизонты для человеческого взаимо-

22

Веснік Беларускага дзяржаўнага ўніверсітэта культуры і мастацтваў 2024 / № 4 (54)



действия, позволяя расширить границы креативного самовыражения 
и  культурного обмена. Однако важно сохранять баланс между вирту-
альным и реальным мирами, чтобы гармонично и безопасно интегриро-
вать новые технологии в нашу жизнь.
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