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Презентация деятельности учреждений культуры 
и искусств c использованием информационных 
технологий

Применение информационных технологий для обеспечения презентации 
деятельности учреждений культуры и искусств обладает значительным по-
тенциалом для привлечения внимания целевой аудитории и увеличения их по-
пулярности. Информатизация укрепляет межкультурные коммуникации, 
способствует повышению уровня культурного обмена, улучшает доступ-
ность к культурным ценностям. В статье исследуются типология и харак-
теристики инструментов презентации деятельности учреждений культуры 
и искусств в информационном пространстве. Выявлены направления исполь-
зования различных видов информационных технологий для представления де-
ятельности учреждений культуры и искусств. Обоснован вывод о возможно-
сти и необходимости расширения задач их презентации от информирования 
общественности до коммуникации с целевой аудиторией и повышения уровня 
ее вовлеченности.
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Presentation of the activities of cultural 
and arts institutions using information technology

The application of information technology to ensure the presentation of the 
activities of cultural and arts institutions has significant potential for attracting the 
attention of the target audience and increasing their popularity. The article examines 
the typology and characteristics of tools for presenting the activities of cultural and arts 
institutions in the information space. The author identifies areas for using various types 
of information technologies to present the activities of cultural and arts institutions 
and substantiates the conclusion about the possibility and necessity of expanding the 
objectives of their presentation from informing the public to communicating with the 
target audience and increasing the level of their involvement.

Keywords: presentation, popularization, activities of cultural and arts institutions, 
tools presentation of art.

Расширение возможностей информационных технологий, рост раз-
нообразных онлайн-сервисов открывают новые перспективы для более 
широкого и эффективного распространения информации о деятель-
ности учреждений культуры и искусств Республики Беларусь (далее – 
учреждения культуры), культурных мероприятиях и достижениях. 
Инструменты презентации, основанные на информационных техноло-
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гиях, позволяют преодолевать географические, социокультурные и вре-
менные барьеры, обеспечивая доступ к культурному контенту широко-
му кругу пользователей.

Именно поэтому исследования условий, способов и целей исполь-
зования информационных технологий в качестве средств презентации 
деятельности учреждений культуры составляют важное научное на-
правление в контексте реализации подпрограммы 4 «Белорусы в мире» 
Государственной программы «Культура Беларуси» на 2021–2025 годы [5] 
и положений Кодекса Республики Беларусь о культуре [8]. Эти докумен-
ты направлены на расширение влияния белорусской культуры в мире, 
сохранение и приумножение национального культурного наследия, по-
вышение общей культуры и культурно-исторической осведомленности 
общества.

Цель статьи заключается в выявлении и анализе возможностей раз-
личных инструментов презентации деятельности учреждений куль-
туры в информационном пространстве. Содержательным результатом 
должен стать аналитический обзор, раскрывающий потенциал и на-
правления применения информационных технологий для презентации 
деятельности учреждений культуры и искусств.

Рассмотрение различных инструментов презентации деятельности 
учреждений культуры с использованием информационных технологий 
предполагает установление содержательного соотношения дефиниций 
«презентация» и «популяризация».

Понятие «популяризация» исследователи объясняют как «рас-
пространение, продвижение, пропаганду среди широких масс идей, 
взглядов, лозунгов; создание известности для чего-либо» [1, с. 438]. 
Продвижение концепции продукта или услуги среди широкой аудито-
рии представляет «особую, самостоятельную сферу массовой коммуни-
кативной деятельности» [6, с. 12]. Эффективность процесса распростра-
нения определяется комплексом стратегических когнитивно-прагма-
тических процедур, управляющих способами обработки информации 
и  восприятия ее аудиторией. Таким образом, термином «популяриза-
ция» описываются некоторые социальные явления (например рост по-
пулярности), коммуникативная деятельность, имеющая объект, цели, 
задачи и структуру, в т. ч. этапы, аспекты, механизмы реализации.

Термин «презентация» используется в процессуальном и инстру-
ментальном аспектах. В «Большом толковом словаре русского языка» 
под редакцией С. А. Кузнецова понятие объясняется как «общественное 
представление чего-либо нового, недавно появившегося, созданного»1. 
Таким образом, презентация (синоним – информирование обществен-

1 Презентация // Большой толковый словарь русского языка / Рос. акад. наук ; 
Ин-т лингв. исслед. ; гл. ред. С. А. Кузнецов ; ред.: Л. И. Балахонова [и др.]. – СПб., 
2000. – С. 936.
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ности) – это общественно значимое действие, событие или мероприятие 
(процесс), основная задача которого состоит в доведении до обществен-
ности сведений о чем-либо (предмете презентации).

К. Галло рассматривает это явление как информационный или ре-
кламный инструмент (способ, средство), позволяющий сообщить ауди-
тории нужную информацию об объекте презентации в удобной для нее 
форме [3]. Электронная презентация как эффективный способ предо-
ставления информации использует современные мультимедийные воз-
можности: слайд-шоу, визуальные материалы, рассказы или объяснения 
с использованием графики, диаграмм, таблиц, фотографий, видео и др. 
Презентация может быть подготовлена с помощью таких программ, как 
Microsoft PowerPoint, Keynote от Apple, Prezi и подобных им [3; 10; 11; 12].

В данном контексте представлена презентация в широком понима-
нии – как тип социальной коммуникативной деятельности. Она явля-
ется неотъемлемым этапом и важнейшим способом популяризации, 
включает широкий спектр мероприятий, направленных на привлече-
ние внимания к работе учреждений культуры, в том числе и с исполь-
зованием методов, управляющих механизмами восприятия аудитории. 
Основной целью деятельности учреждений культуры является повы-
шение уровня общей культуры и культурно-исторической грамотности 
общества. Заметим, без общей и культурно-исторической осведомлен-
ности нет смысла ставить вопрос о повышении уровня грамотности или 
культуры, и в целом задача информирования общественности сводится 
к пустой формальности.

Таким образом, презентация деятельности учреждений культуры 
может и должна ставить задачи не только информирования обществен-
ности, но и привлечения и расширения целевой аудитории, увеличения 
интереса к национальному и мировому культурному наследию, в т. ч. 
искусству, развития творческих навыков и интересов представителей 
различных слоев населения.

Информационно-коммуникационные технологии применяются для 
расширения возможностей и совершенствования средств презентации 
деятельности различных организаций и учреждений. Сегодня наиболее 
эффективным и популярным способом презентации является исполь-
зование медиаресурсов, которые позволяют донести информацию о дея-
тельности организаций и учреждений до широкой аудитории, повысить 
уровень ее вовлеченности в работу учреждений культуры и привлечь 
внимание к культурному наследию, способствуют развитию общей 
культуры социума и его культурно-исторической осведомленности.

Под медиаресурсом понимается «информационный ресурс, предна-
значенный для специфического восприятия через отдельный сенсорный 
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канал (зрение, слух, осязание, обоняние, вкус) или их совокупность» [7, 
с. 166–167], который обладает некоторой степенью интерактивности.

Рассмотрим основные типы медиаресурсов, которые можно исполь-
зовать для презентации деятельности учреждений культуры.

Веб-сайты являются исторически наиболее ранним, доступным 
и популярным способом привлечения внимания аудитории к деятельно-
сти учреждений культуры. В процессе их анализа выявлена закономер-
ность: сайты крупных учреждений культуры оформлены в фирменном 
стиле, с учетом индивидуальных особенностей; на сайтах региональных 
учреждений используются стандартные шаблоны, не полностью отра-
жающие их уникальность и специфику. Поэтому, на наш взгляд, круп-
ным учреждениям культуры необходимо продолжить работу по добав-
лению нового контента, усовершенствованного в соответствии с послед-
ними трендами в веб-дизайне, а региональным – обновить веб-сайты, 
которые бы учли их специфику и особенности. Работа по модернизации 
должна быть проведена таким образом, чтобы все учреждения культу-
ры в стране имели возможность публикации информации о своей дея-
тельности с фото- и видеоматериалами, могли проводить не только он-
лайн-трансляции мероприятий и выставок, но и виртуальные 3D-туры, 
организовать онлайн-бронирование и продажу билетов, наладить об-
ратную связь с посетителями, предоставить дополнительную информа-
цию о культурном наследии.

Видеохостинги (YouTube, RuTube, Vimeo и др.) предоставляют уч-
реждениям культуры возможность расширить аудиторию и эффек-
тивно донести творческие и культурные идеи до широкого круга зри-
телей из различных стран и культурных сред. Анализ показал, что уч-
реждения культуры ведут работу в данном направлении. Например, 
Национальный историко-культурный музей-заповедник «Несвиж» на 
канале YouTube разместил следующие видеоролики: «Палацава-замкавы 
комплекс у Нясвіжы», «Археалагічны пікнік», «Нясвіж. Гісторыя ажы-
вае тут», «СМІ пра замак: Адкрыццё капліцы», «СМІ пра замак: Нясвіж», 
а Национальный художественный музей Республики Беларусь – «Хатынь.
История создания мемориального комплекса. Лекция от архитектора 
Галины Левиной», «Онлайн-презентация международной межмузейной 
виртуальной выставки “100 лет СССР”», «Видеопроект “Арт-истории”», 
«Таямніца калекцыі Вільгельма Катарбінскага», «Відэаэкскурсія 
па экспазіцыі І. К. Макарава» и др.

Тем не менее не все учреждения культуры в полной мере использу-
ют возможности видеохостингов, работа в этом направлении ведется не 
всегда систематически и всесторонне. Некоторые учреждения ограни-
чиваются размещением на них видеофрагментов без достаточной про-
работки контента, визуального оформления и адаптации под интересы 
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и предпочтения целевой аудитории. Кроме того, работа с видеохостин-
гами часто фокусируется на определенных аспектах деятельности (на-
пример выставках или мастер-классах, интервью с художниками, кура-
торами) и не охватывает полный спектр их творческих и культурных 
проектов. Однако помимо загрузки видеоконтента учреждения культу-
ры могут использовать YouTube для стриминга мероприятий в режиме 
реального времени, что значительно повысило бы эффективность пре-
зентации, предоставляющей уникальные возможности зрителям «при-
сутствовать» на мероприятии.

Важно отметить, что для эффективного использования видеохо-
стингов необходимо разработать стратегию, учитывающую особенно-
сти контента, предпочтения и ожидания целевой аудитории, а также ре-
гулярно обновлять и адаптировать его в соответствии с изменениями 
внешней среды и трендами в сфере онлайн-коммуникаций. Учреждения 
культуры благодаря возможности встраивания видеороликов на другие 
платформы и социальные сети могут расширить онлайн-присутствие 
и  привлечь больше пользователей. Кроме того, видеохостинги предо-
ставляют инструменты для анализа и измерения популярности и вовле-
ченности аудитории, что помогает оценить эффективность презентации 
и адаптировать ее стратегию в соответствии с результатами.

Социальные сети с момента возникновения вошли в перечень 
средств презентации деятельности как отдельных лиц, так и компа-
ний, учреждений и даже стран и глобальных проектов. Они объединя-
ют миллионы людей со всего мира, доступны для различных пользо-
вателей, предоставляют платформу для обмена информацией, идеями 
и впечатлениями, позволяют вести эффективную коммуникацию, орга-
низовывать взаимодействие между учреждениями культуры и их посе-
тителями. С помощью социальных сетей учреждения культуры создают 
группы и сообщества, объединяющие целевую аудиторию, предлагают 
уникальные контенты с анонсами мероприятий, эксклюзивными интер-
вью, комментариями. Социальные сети позволяют делиться мнениями 
и впечатлениями, задавать вопросы и устанавливать диалог с сотрудни-
ками учреждений. Предоставляемые ими возможности активизируют 
вовлеченность аудитории в деятельность учреждений культуры и спо-
собствуют формированию сообщества, которое интересуется и поддер-
живает культуру и искусство. Учреждения культуры посредством соци-
альных сетей оперативно сообщают о предстоящих событиях, выстав-
ках, концертах, спектаклях и других мероприятиях.

Анализ социальных сетей показал, что для учреждений культуры, 
широко использующих их для презентации деятельности, открылись 
новые возможности общения, социализации, самообразования, сотруд-
ничества и взаимодействия. Однако следует учитывать специфику со-
циальной сети при адаптации контента.
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Например, некоторые пользователи предпочитают социальную сеть 
Facebook для получения информации о культурных мероприятиях, в то 
время как другие активнее участвуют в обсуждениях и визуально ори-
ентированы на Instagram. Поэтому учреждениям культуры следовало 
бы максимально извлекать пользу из этой сети для публикации фото- 
и видеоинформации, освещающей проходящие мероприятия и творче-
ство отдельных деятелей искусств, при этом функцию Stories лучше ис-
пользовать для более частой и быстрой публикации сообщений о пред-
стоящих мероприятиях, скидках на билеты, приобретения сувенирной 
продукции. С другой стороны, Facebook обладает огромным функцио-
налом организации рекламных кампаний. С помощью этой сети могут 
быть созданы рекламные объявления для привлечения новой аудито-
рии, внимания к конкретному мероприятию, увеличения продаж биле-
тов и т. д.

Социальная сеть LinkedIn предназначена для профессионального 
общения, поиска спонсоров, партнеров и новых сотрудников. Twitter – 
для публикации новостей, анонсов мероприятий и другой короткой ин-
формации для более эффективного продвижения сообщений («твитов») 
с использованием хештегов, взаимодействия пользователей.

На наш взгляд, презентация деятельности учреждения культуры 
должна одновременно проводиться в нескольких или даже всех крупных 
социальных сетях, а не ограничиваться одной платформой. Необходимо 
учитывать тенденции и тренды в социальных сетях, анализировать по-
ведение и предпочтения целевой аудитории, проводить тестирование 
различных инструментов презентации, корректировать ее стратегию 
в соответствии с результатами.

Каждая социальная сеть предоставляет собственные инструменты 
и возможности для привлечения внимания пользователей, уникаль-
ную аудиторию и особенности взаимодействия. Применение различных 
платформ способствует максимальной оптимизации ресурсов и резуль-
тативности усилий. При этом активное присутствие учреждения куль-
туры в социальных сетях создаст синергетический эффект, позволяю-
щий повысить результат презентационных мероприятий.

Цифровые культурные веб-платформы – это онлайн-сервисы для 
создания, публикации, просмотра 3D-моделей, анимаций и виртуаль-
ной реальности, их анализа. Они предоставляют возможность презен-
тации деятельности учреждений культуры. Платформы включают об-
щедоступные электронные библиотеки, музеи, архивы, галереи и другие 
ресурсы, содержащие базы сохраненных в виртуализированном виде 
произведений культуры, искусства, ландшафтов, объектов природы 
и т. п.

Так,  Государственный музей изобразительных искусств им. Пушкина 
(Россия) имеет страницу на одной из подобных платформ – Sketchfab, 
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где содержится значительное количество оцифрованных методом фото-
грамметрии экспонатов музея [13]. Совершать виртуальные экскурсии 
по музею можно в текущем и планируемом состояниях, которые созда-
ны на базе 3D-модели зданий и прилегающей территории. На Sketchfab 
размещаются и работы отдельных художников, дизайнеров и др., а так-
же модели 3D-сканирования культурных объектов и местностей.

Сегодня на данной платформе представлены объекты отдельных бе-
лорусских художников и дизайнеров, создающих интерактивные произ-
ведения с использованием виртуальной реальности (например Андрея 
Марковича), реальные объекты на основе трехмерных моделей.

Недостаточную активность проявляют учреждения культуры в пози-
ционировании своей деятельности на таких веб-платформах, как Google 
Arts & Culture, которая позволяет изучать искусство и культуру разных 
уголков мира, World Heritage Virtual Tour – дает возможность исследо-
вать памятники Всемирного наследия, выполненные в виде 3D-моделей 
и др.

В качестве инструмента презентации распространение получила 
веб-платформа izi.TRAVEL. Это ресурс создания тематических аудио-
гидов, связанных с путешествиями, культурой, искусством, и использо-
вания их на различных языках мира, что привлекает иностранных ту-
ристов и посетителей. Онлайн-сервис включает интерактивные карты, 
маршруты и экскурсии, охватывает разнообразные темы: история, ар-
хитектура, религия, стиль жизни и т. п. Отметим, что в последнее время 
в Республике Беларусь количество аудиогидов по учреждениям культу-
ры на платформе izi.TRAVEL значительно увеличилось.

Интерактивные мероприятия стали актуальной стратегией презен-
тации деятельности учреждений культуры. Развитие технологий при-
вело к появлению и росту у ранее пассивного потребителя информации 
и развлечений возможности и потребности быть активным участником 
действия, влиять на исход событий. Участники мероприятия, как пра-
вило, вовлечены в процесс, взаимодействуют с организаторами в реаль-
ном времени, приобретают новый опыт. Психологически такой формат 
встреч позволяет человеку чувствовать себя частью чего-то большего 
и осознавать свою значимость. В социальном плане структурированный 
процесс общения способствует консолидации отдельных групп и обще-
ства в целом.

В зависимости от типа интерактивного мероприятия различаются 
его виды: квесты (в т. ч. веб-квесты), мобильные игры и приложения, он-
лайн-выставки, виртуальные туры, онлайн-мастер-классы, виртуальные 
семинары, вебинары, онлайн-лотереи и т. п. Использование интерактив-
ных форм поможет учреждениям культуры привлечь новых посетите-
лей, создаст для них благоприятную атмосферу, увеличит заинтересо-
ванность аудитории, повысит интерес к различным видам искусства.

22

Веснік Беларускага дзяржаўнага ўніверсітэта культуры і мастацтваў 2023 / № 4 (50)



Квесты как форма или элемент мероприятия предлагаются сегодня 
многими учреждениями культуры. В частности, в Белорусском государ-
ственном музее народной архитектуры и быта (Минск) организованы 
квест «Зачараваная вёска», экскурсии с интерактивными элементами – 
«Камаедзіца», «Вандроўка ў мінулае», «Пшанічны каласок», «Падарожжа 
ў краіну казак», «Прыгоды ў краіне Зюзі», «Дзівосны свет народнай 
фантазіі». Новую форму взаимодействия с посетителями использует 
Белорусский государственный музей истории Великой Отечественной 
войны. Интерактивная программа с элементами квеста «Путь к Победе» 
позволяет участникам экскурсии различных возрастных групп погру-
зиться в происходящее, стимулирует их интерес к исследованию неко-
торых фактов, увлекательных событий.

Веб-квест представляет эффективный инструмент привлечения вни-
мания к учреждению культуры, обеспечивая ему известность, не требуя 
при этом дополнительных финансовых затрат. Веб-квесты могут быть 
интегрированы в веб-сайты учреждений культуры, социальные сети 
и  другие онлайн-платформы, что способствует распространению ин-
формации. Разрабатываются они с учетом тематических направлений, 
типа заданий с использованием элементов дополненной реальности, что 
позволяет создавать уникальные и интерактивные виртуальные среды.

Одним из способов повышения эффективности презентации дея-
тельности учреждений культуры и удовлетворения потребностей совре-
менной аудитории является так называемое квестирование мероприя-
тий, в рамках которого предоставляются разнообразные возможности 
для активного участия, взаимодействия и творческого выражения.

Мобильные приложения также выступают инструментом презента-
ции деятельности учреждений культуры, удобным для посетителей спо-
собом доступа к информации о мероприятиях, выставках, концертах, 
спектаклях и других культурных событиях, а также к дополнительным 
материалам – аудио- и видеоэкскурсиям, интерактивным картам, обзо-
рам и др. С помощью мобильных приложений можно купить билеты, 
заказать экскурсии, зарегистрироваться на мастер-классы и т. п. Более 
того, они способствуют взаимодействию с посетителями и сбору обрат-
ной связи, что улучшает качество предоставляемых услуг.

Анализ состава мобильных приложений в Google Play и App Store по-
казал, что белорусскими учреждениями культуры разработаны следу-
ющие мобильные приложения: «Музей НАН Беларусі», «Исторический 
музей Республики Беларусь», «Страна мини» (музей архитектурных 
миниатюр), «Брестская крепость. Скрытая история», «Mir Castle VR», 
«Музей-заповедник “Заславль”», «Bakst») [4, с. 215]. Следует отметить, что 
они отличаются по концепции, типу, платформе, объему, языку, уровню 
исполнения и другим параметрам. Однако, несмотря на ограниченное 
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их количество, – это эффективный инструмент презентации деятельно-
сти учреждений культуры.

Онлайн-выставки в последние годы приобретают большую значи-
мость и пользуются широким признанием. Например, Национальный 
художественный музей Республики Беларусь (Минск) организовал по-
пулярные среди пользователей онлайн-выставки: «Возвращенные ше-
девры», «В  мастерские не вернулись... Аркадий Астапович», «В ма-
стерские не вернулись... Абрам Жоров», «100 лет СССР» (международ-
ная межмузейная виртуальная выставка), «Армейский цикл Михаила 
Рогалевича», «Колас, который смотрит на нас», «Я славлю светлое имя 
мамы» (ко Дню матери), «Прыйшлi з вайны мы на твае руiны», «Реквием. 
Серия офортов и литографий “Минское гетто” Лазаря Рана», «К Дню на-
родного единства», «Он – Купала», «Не только Волков», «Вангогистый 
Гоген», «Парковый художник. Михаил Станюта и его цикл “Парк 
Челюскинцев”», «Владимир Доморад. Художник-ветеран» (посвящена 
Дню Победы), «Яков Кругер. “Первое место в его творчестве, бесспорно, 
занимает портрет...”».

Сайт мемориального комплекса «Брестская крепость-герой» предла-
гает онлайн-экскурсии: «Холодное и стрелковое оружие XVIII–XX вв.», 
«22.06.1941. Трагедия. Мужество. Подвиг» (мультимедийный выставоч-
ный проект), передвижные тематические выставки – «Восточный форт. 
Хроника мужества», «Кинолетопись Брестской крепости», «Моя весна – 
моя победа», «Летом сорок четвертого», «Брестская крепость. Западный 
форпост Отечества», «Мир, который не принес мира», «Брестская 
Крепость. Дорогами памяти», «В памяти поколений», «Память,  
обожженная войной», «Сергей Смирнов. Жизнь и поиск» и др.

Однако, несмотря на имеющиеся успехи по организации и исполь-
зованию виртуальных выставок крупными учреждениями культуры, 
важно привлечь к этой деятельности и региональные учреждения куль-
туры, имеющие уникальные коллекции, вносящие важный вклад в куль-
турное наследие страны. Участие в онлайн-форматах выставок – это эф-
фективный способ обеспечения доступа к культурным ценностям.

Виртуальные туры (3D-проекты) и экскурсии по знаковым истори-
ческим объектам и музейным учреждениям позволяют посетителям 
лучше ориентироваться в залах и находить интересующие их экспо-
наты. Заслуживают внимания виртуальные экскурсии, разработанные 
Национальным историческим музеем Республики Беларусь: «От рим-
ского денария до белорусского рубля», «1919: Белорусская Республика», 
«#Точность. Мир военных топографов», «Беларусь і беларусы» (музей-
ный проект). Мемориальный комплекс «Брестская крепость-герой» 
представляет экспозиции «Оборона Восточного форта», «Музей войны – 
территория мира», «Музей обороны Брестской крепости», «Летопись 
Брестской крепости». Для Национального историко-культурного музея-
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заповедника «Несвиж» и мемориального комплекса «Хатынь» Яндекс 
создал 3D-туры, привлекательные для виртуальных посетителей цвето-
выми, звуковыми эффектами [9].

Сегодня учреждения культуры, осуществляющие выставочную дея-
тельность в онлайн-формате, стремятся включать в нее элементы допол-
ненной реальности. Например, Национальный художественный музей 
Республики Беларусь на выставке «В. К. Бялыницкий-Бируля...» исполь-
зовал элементы дополненной реальности онлайн-формата, что позво-
лило создавать уникальные виртуальные среды, где посетители могут 
взаимодействовать с произведениями искусства и окружающей обста-
новкой, не выходя из дома. Такие технологии с включением двухмерных 
и трехмерных движущихся моделей, интерактивных игр и других воз-
можностей расширяют границы доступности и взаимодействия с искус-
ством, привлекают новых посетителей (например детей) и повышают их 
уровень вовлеченности.

Элементы дополненной реальности могут быть интегрированы 
и  в  офлайн-формат выставок, обеспечивая полное погружение в ком-
пьютерную среду. Виртуальные элементы, добавленные к физическим 
экспонатам с использованием мобильных или специальных устройств 
виртуальной реальности, создают новые слои восприятия и интерпре-
тации произведений искусства и расширяют информационное про-
странство для посетителей.

Внедрение элементов дополненной реальности в практику презента-
ции деятельности учреждений культуры имеет несомненные преиму-
щества в привлечении аудитории, содействии укреплению культурного 
диалога и развитии сферы культуры и искусства.

В завершение рассмотрим специфику мультимедийных электронных 
изданий (электронные книги, мультимедийные газеты, мультимедий-
ные брошюры и каталоги, интерактивные журналы). Продукты мульти-
медиа объединяют различные формы контента: текст, графику, аудио- 
и видеоинформацию, интерактивные элементы.

Примером внедрения электронных изданий в сфере культуры и ис-
кусств в Республике Беларусь может служить Национальный академи-
ческий Большой театр оперы и балета. Он разместил на своем сайте он-
лайн-версию журнала «Партер», который в новаторском ключе популя-
ризирует театральную деятельность, акцентирует внимание на новых 
возможностях взаимодействия с аудиторией, расширения сферы влия-
ния.

В данном сегменте наибольший, по нашему мнению, интерес для 
целей презентации деятельности учреждений культуры представля-
ют интерактивные журналы, которые, в отличие от традиционных пе-
чатных изданий, позволяют интегрировать мультимедийные элементы, 
создавать динамичные и интересные материалы. В целом интерактив-
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ные журналы, как и другие продукты мультимедиа, предназначены для 
предоставления пользователю дополнительных возможностей общения 
в режиме реального времени, эффективного поиска информации. Для 
учреждений культуры – это также привлечение новых слоев пользова-
телей, повышение интереса к деятельности и обеспечение информиро-
ванности общественности о мероприятиях и достижениях.

Применение информационных технологий в презентации деятель-
ности учреждений культуры позволяет использовать разнообразные 
коммуникационные каналы, задействовать эффективные механизмы 
управления общественным восприятием, способствует повышению 
уровня общей культуры и культурно-исторической грамотности обще-
ства, его осведомленности, развитию диалога между различными куль-
турами.
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