
г'іера П Р А К А П Ц О В А , кандыдат мастацтвазнауства, Данат Я К АН Ю К , кандидат філасофскіх навук

Тэатр оперы і балета—публіка— 
музычная культура рэспублікі
у  театральным сезоне 1985— 86 г адоў у рэспубліцы ўпер- 

шыню праведзена  сацыялагічнас  даследаванне  па выяўлснню 
ўзасмаадносіп публікі  і вядучых музычных арганізацый — 
Д з яр ж а ў н а г а  акадэмічнага Вялі кага  тэатра  оперы і балета 
БССР і Беларускай д з я р ж а ў н а й  філармоніі .  Вынікі  даслсда-  
ва іш я  прывялі  д а  цікавых абагульненняў,  якія павінны стаць 
высновай пры пошуках новых сродкаў узмацнення сувязей 
канцэртна-тэатральнага  арганізма  з асяроддзем,  г. зн. з гле- 
дачом (слухачом) — нашым сучаснікам,  актыўным удзельні-  
кам сацыяльна-эканамічных пераўтварэнняў.

Д з я р ж а ў н ы  акадэмічны Вялікі  тэатр оперы і балета  Б С С Р  
заўсёды ўяўляецца  нам з ’явай маштабнай,  яскравай,  бо сінтэз 
некалькіх в і даў мастацтва  ў тэатральным відовішчы валодае  
магутнай сілай эстэтычнага ўздзеяння.  Але як масавы ж ых а р  
Мінска ставіцца  да  «храма музыкі»? Як часта бывае  на спек
таклях? Што выбірае з разнастайнай тэатральнай афішы?

Каб а трымаць адказы на гэтыя пытанні,  намі з групай вы- 
кладчыкаў  Мінскага інстытута культуры былі распрацаваны 
і расна ўс юджаны сярод публікі  тры тыпы анкет:  1 — анкета 
патэнцыяльиага  гледача,  г. зн. тых,  што яшчэ не прыйшлі  ў 
тэатр;  2 — анкета гледачоў Д АВТ а ,  г. зн. тых,  што наведва-  
юць тэатр;  3 — анкета музыкантаў- выкладчыкаў  Бе лдзя рж-  
кансерваторыі ,  Мінскага інстытута культуры,  Мінскага  дзяр-  
ж аў на га  педагагічнага інстытута,  Мінскага  музычнага  вучы- 
»'іішча.

Па в одл е  сацыялагічнага  дасл еда ванн я  сярод васьмі  асноў- 
ных каналаў,  з дапамогай якіх у Мінску с лухаюць музыку,  
тэатр оперы і балета значыцца на апошнім месцы (пасля тэ- 
лебачання,  магнітазапісаў,  радыё,  канцэртаў  у П а л ац ы  спор
ту, грамзапісаў,  тэатра  музычнаі і  камедыі ,  філармоні і ) .  Так  
паказалі  анкеты патэнцыяльных гледачоў.  Н а  заводах,  фаб- 
рыках і ў іншых установах было распа ўс юджана  1,5 тысячы 
анкет.  Колькасць  тых, што вярнуліся  для  машыннай апрацоў-  
кі, v цэлым адлюстроўвае  сацыяльна-прафесійныя прапорцыі 
рэальнага  р азмеркавання  населыііцтва ў горадзе  (гл. таб- 
ліцу 1).

Табліца 1 (у працэнтах)

Сацыяльныя групы Наяўнае раз- 
меркаванне Лпытана

Рабочыя 39,9 30,0

Служачыя 29,1 4 0,1

(' т уд унты, а с 11 і р а нты 8,9 1 1,4
ІІанучуйцы тэхнікумаў, ПТВ 4,5 3,0

13уч 11і старэіішых класаў 1,8 3,1
Пімісіяйсры 15,7 2,8
111 111 ы м — 3,0

Апошняе месца тэатра  ў шэрагу к ан а ла ў  слухання музыкі 
пе з ’яўляенца прыгаворам ДАВТу.  Гэта к анстатацыя «частаты 
адносін» да  яго публікі,  я кая  ўспрымае яго як спецыфічны,  
святочны і ж а д ан ы ўсё ж орган фарміравання  музычных за- 
цікаўленняў мінчан і гасцей сталіцы.  ( Мі ж іншым, такое ста- 
повішча аналагічнае етановішчу ў драматычных тэатрах,  якое 
склалася  ў сувязі  з развіццём кіно і тэлебачання.)

11а нрацягу сезона на оперных і балетных спектаклях н а 
бивал!  26 400 чалавск (у сярэднім 1-2 разы ў год) .  Больш за 
інніых у Д А В Т  прыходзяць служачыя.  Ці ка ва  за ўв ажыць ,  што 
му зык ан ты-выкладчыкі  таксам» навсдваюць тэатр у сярэднім 
1-2 разы ў год. I наогул гэткая «частотнасць» выявілася  як 
ха ракт эрна я  для  мінчан.

Шт о ж  замінае ім наведвацца  ў той «храм» часцей? Выка- 
рыстоўваць магчымасць непасрэднага дачынення д а  опернага 
і балетнага  мастацтваў,  якой не маюць ж ы х а р ы  іншых бела- 
рускіх гарадоў?  А менавіта госці  сталіцы п ер ав ажн а  з Мінскай 
вобласці—Маладзечна ,  Пухавічаў,  Барыс ава ,  а т а кс ам а  Гоме
ля,  Магілёва  наракаюць на тое,  што ім вельмі  ц я ж к а  трапіць 
у оперны тэатр,  і прапануюць пра да ваць  білеты ў іх гарадах.

3  ліку прычын, якія паводле  апытання а б мя ж о ў в а ю ц ь  магчы- 
масці мінчан гірыйсці ў тэатр,  адзначым найбольш а б ’ектыў- 
ныя: дэфіцыт часу — 39,9 %, магчымасць глядзець-слухаць му- 
зычныя спекгаклі  ці іх фрагменты па тэлебачанні  — 26,7 %, 
сямейныя клопаты — 21,7 %.

Але больш падрабязна  спынімся на тых прычынах,  якія,  на 
наш погляд,  патрабуюць тэрміновай увагі  кіраўніцтва  тэатра 
дзеля  залучэння гледача.  Г алоўна я  з іх —  недастаткова  нала- 
д ж а н а я  рэклама,  а т ам у і кепская і нфармаванасць г араджан,  
с ла ба я  арыентаванасць у шэрагу  тэатральна-музычных інтарэ- 
саў.

Усе тры анкеты сведчаць пра гэта (гл. табліцу 2).

Табліца 2 (у працэнтах)

Л д н о с ін ы  д а  р эк л ам ы
І І а т э н ц ы я л ь -  

ная  п у б л і к а

П у б л і к а ,  
я к а я  п р ы и ш л а  

ў  г л я д з е л ь -  
н у ю  з а л у

А г у л ь н ы я  а д н о с ін ы  д а  р э к л а м ы  

з  іх: 

а д м о ў н ы я 3 2 ,1 5 7 ,6

с т а н о ў ч ы я 1 0 ,7 3 0 ,9

д а в о л і  н я п э ў н ы я  а д к а з ы 5 1 ,1 —

М р ы ч ы н ы  а д м о ў н а н  а ц э н к і  р э к л а м ы ;

а д с у т п а с ц ь  а н о н с а ў  і п р а п а г а н д ы  м у 
з ы ч н ы х  с п е к т а к л я ў  н а  Т Б ,  Р В  і ў 
Д руку 4 7 , 0 6 5 ,8

к е п с к а е  ( н с д а с т а г к о в а  в о б р а з н а с ,  
л я ў н і ч а е )  м а с т а ц к а с  а ф а р м л с н н е  
m a y

м а-
аф і -

3 9 ,8 2 2 ,7

а д с у т н а с ц ь  р е к л а м н ы х  ш ч ы т о ў  у  
р а р а ё н а х  па  м есц у  ж ы х а р с т в а

М І К '
3 4 , 8 2 2 ,4

м а л а я  к о л ь к а с ц ь  р е к л а м н ы х  м е с ц а ў 3 0 , 7 2 8 ,2

Д а  прыведзеных лічбаў,  зыходзячы з прапаноў рэспандэнтаў,  
м о ж н а  дадаць,  што сродкі  прапагапды музычна-тэатральнага  
мастацтва  навінны функ цыя нав аць  больш актыўна і дзейсна. 
Афішу неабходна зрабіць больш красамоўнай,  выкарыстоўваць 
к ал яр ов ыя  фота.  Т эатральную рэкламу трэба  размясціць  у но
вых ж ыл ых  мікрараёнах,  у  тым ліку ў р аёнах  вуліцы Сярова,  
Курасоўшчыны,  За хад у,  П а ўднё ваг а  За х ад у ,  і н ада ць  ёй «свой 
твар».  На  тэлебачанні  і радыё варта  распачаць «музычную афі- 
шу» — перадачу накшталт  «Кінаафішы»,  якая  хоць бы раз у 
месяц р асказвала  пра падзсі  ў жыцці  т э атра  оперы І багета.  
Музыказпаўцам,  крытыкам,  журналі стам п а жа д а н а  часцей ас- 
в ятляць  творчыя праблемы Д А В Т а  ў друку ,  а «Вячэрняму Мін- 
ску» — штомесяц д ру ка ваць  рэпертуар т эа тра  з каментарыямі .  
З а  тое,  к аб  тэатр па дт рымл ів аў  са сродкамі  і нфармацыі  больш 
цесныя сувязі  і дзякуючы ім сістэматычна р э к л а м а в а ў  сваю 
дзейнасць,  выказаліся  92,8 % апытаных.

Аднак высветлілася,  што поруч з недастаткова  на л ад жа н ай  
рэкла май у Д А В Т  ц яж ка  набыць білет. Ці  не парадаксальна  
гэта? У чым тут справа? Звернемся зпоў д а  лічбаў (гл. таблі- 
цу 3).
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Т а б л і ц а  3 (у  п р а ц э н т а х )

Рас па ус юд ж ва н н е б i л  е та ў
П атэн цы яль- 
ная п убл іка

П убліка, 
якая  пры йш ла 
ў  гл я д зел ь - 

ную  залу

С істэма расп аўсю д ж ван н я б ілетаў  не 
зад ан ал ыі нс 83 ,9 ’ 47 ,9

3  іх па прычы нах: 

м алая  колькасць білстны х кас 19,2 18,2
аддалонасць білстны х к ас  ад  м ссцаў 
ж ы харства 23,9 13,3
адсутн асц ь расп аўсю д ж валы іікаў  білс- 
таў  па рабоцс 38,4 1 1,2

Становіцца відавочным,  што да  такіх аб ' ектыўных псрашкод 
для сустрэч з тэатрам,  як дэфіцыт часу,  сямсі 'шыя клопаты,  да- 
даюцца  штучна створаныя прычыны — а б ыя к а в а я  рэк ла ма  і 
пездавалыі яльная  сістэма р а спа ўс юдж ва ші я  білстаў.

Людз і  ў анкетах пісалі  канкрэтна:  «Трэба аргані заваць
больш гнуткую сістэму р асп а ўс юд жв а і шя  білстаў на прад- 
нрыемствах (у спалучэнні  з рэкламаі і ,  тлумачэннсм,  прапаган-  
дай) ,  «Кас  у горадзс  дастаткова,  але пемагчыма купіць білет 
на спектакль,  які цікавіць.  Н а  добрыя спектаклі  білсты распаў-  
сюлжв аюцца  «надполыіа».  «Ня ма  ўзгодненасці  п р о д а ж у  біле- 
таў  у  касах горала.  У касе З ав одск ага  раёпа нават  касір нс 
ведала,  што сёння ў тэатры не балет,  а опера.  Што тэта за  пра- 
пагапда,  за рэклама?» «Неабходна  выкарапіць абав яз ков ую 
нагрузку на асобныя спектаклі .  На вя зв ан нс  білета ў нагрузку 
само па сабе выклікае  адмоўную рэакцыю ў адносінах да 
спектакля і тэатра ў цэлым».

Ці  нагодзяцца з праітановамі па ўдаскапаленню сваёй р а б о
ты у галіне прапагапды тэатральна-музычпага  мастацтвл кі- 
рауш'цтва тэатра,  упраўленне рэкламы і гарадскіх кас? Гэтае 
пашырэппе поля дзейнасці  вымагае  д ада тк ов ых  фізічных і фі- 
папсавых затрат.  Так,  але,  відаць,  час пагадзіцца,  бо за параў-  
па.тыіа йевялікай фізічнап і фінапсавай актывізапыяй крыецца 
ў рэшце рэшт і праблема эстэтычнага в ыхавання  савсцкага  ча- 
лавека,  аргапізацыя яго вольпага часу.  Нельга  т аксама  забы- 
вацца па увагу і ўдзячнасць майстрам опсрпага і балетнага 
мастаптваў.

I яшчэ. Мы ж ыв ём  ва ўмовах імклівых,  перапасычаных урба-  
пістйчпых рытмаў.  А часу патрэбпа,  каб дабра цца  да тэатра 
оітеры і балета (гэта асабліва в а ж н а  ў будні  дзепь) ,  — да 
0,5 гадзіпы (29,6 % а дк аз аў ) ,  да  I гадз іпы (61,5 %) ,  да  1,5 га- 
дзіпы (6.6 %) .  Д а  таго ж  — у  адзіп толькі  бок. Т рэцяя  частка 
апкетавапых лічыць,  што мэтазгодна  было б аргані заваць  тран- 
снартпыя спепрэйсы «экспрэс» да Д АВТа  з а ддаленых мікрараё-  
плу Міпска і вяртання  ў іх. А мы дадамо,  што рэклама спец
рейса v была б адначасова  і рэкламай дзеі іпасні  тэатра.

Д а ле й ша е  даследаваннс  наказала ,  што а маль  палова гля- 
ланкай аўлі. іторыі Д А В Т а — людзі  прыезджыя.  У лічбах тэта 
выглядае так:  мінчане — 50.9 %, госці сталіны - 30.6 %, чаеова 
прапісапыя ў М і п с к у — 17, 6%.  Значыць,  славуты тэатр прак- 
тычна не мае «евапго» глсдача.  ІІічога не робінца,  каб прыва- 
б i 111. яго, у асветпа-выхаваўчым аспекце.  Су р’ёзныя прэтэнзіі  
выстаўляюпь рабочыя,  якія болып,  чым іпшыя сацыяльпыя 
грумы, патрабугоць (як самі  кажупь )  асобных з а х а д а ў  дзеля 
музымпай асветы,  выхавання  разумения санраўдных каштоу-  
пасцей. Ад агулыіай колькасці  глсдачоў,  якія прыйшлі  ў тэатр,  
рабочыя склалі  толькі  6,4 %. Сваё  рэдкае  паведваппе спектак
лях'’ ДАВТа  болыпаснь з іх тлумачыць снаёй і нтэлектуальнай 
непадрыхтавапасшо да ўспрымапня оперы пі балета.  Яны пра- 
пануюнь болып па дра бя зна  р э кл ам ав ань  іх сродкамі  маеавай 
іікііармапыі,  заводскімі  ш ма т ты р аж к ам і  і радыёвузламі .  Частка  
рабочих х а пел а б бачыпь у сваім цэху му.зйказнаўцаў,  ства- 
ралыі ікау оперных і балетных спектакляў.  Яны прама гаво- 
раиь:  «Часта само слова «опера» ці «балет» пужае».

Мы ж адзначым,  што павышэнпе культуры рабочага  — аба- 
вязак  не толькі  тэатра.  У першую чаргу гэтым павіпны зай- 
мапна школы,  ПТВ,  камсамольскія,  прафсаюзныя камітэты 
прлдпі.ыемстваў.  Мснавіта  праз іх актывістау зручней за ўсё 
падтрымлівапь несныя кантакты з тэатрам і карыстаніга яго 
Метадычпай дапамогай.  Тут  дарэчы будзе пагадапь  Клуб ама-  
тара ў оперы ДАВТа.  Гэта мабільпае згуртаванне.  I, відаць,  яму

пасуе не а б м я жо ў ва ц на  мерапрыемствамі  ў Дом е  работнікаў 
мастацтваў С ТД  Б СС Р ,  а праводз іць свае пасяджэнні  ў клу- 
оах ці палацах  культуры заводаў.  Д ы  каб р азам з артыстамі ,  
рэжысёрамі  зпаходз іўся  і касір,  які ўсіх, хго захоча,  змог бы 
а д ра з у  забяспсчыць білетамі  на спектакль у тэатры.

Вось яшчэ адпа лічба:  у сезоне 1985— 86 г а до у у Д А В Т  упер- 
шышо прыіішлі 32,1 % гледачоў (мабыць,  т а к ая  ’колькасць ха- 
рактэрна_я і для іншых сезопау) .  На га да ем:  30,6 % — прыез- 
Д/Кыя, 17,6 % часовыя ж ы х а р ы  Мінска і 32,1 % — тыя,  што 
прыіпплі ўі іершышо. Прытым ж а д а нн е  трапіць на спектакль 
пэўнага д ыр ы ж о р а  (0,9 %) ,  балетмайстра  (2,4 %)  ці з удзелам 
пэўпага еаліста (4,8 %) а маль  неістотпае.  Асэнсаваішс гэтых 
звестак насцярожвае .  Па-першае,  п а цв ярдж ае цц а,  што тэатр не 
мае «сваііго» глсдача,  па-другое,  ён не мае і творчых іпдыві- 
дуалыіасцей,  якія маглі  б «утрымліваць» гледача-прыхілыі іка .  
(Хоць,  праўда,  што выбар і шана ванне  любімага  артыста,  д ы 

р ы жо р а ,  р эжы сё ра  з а л еж ы ць  так сама  а д культурнага  ўзроўню 
публікі.)  М о ж а,  у гэткім в ыпадку  тэатру пара аднавіць пр а к
т и к у  аргапізацыі  абапементаў  для  розных груп гледачоў і роз
ных праді ірыемстваў і устаноў горада?

Калі  ж  вярнуцца да прапановы іншагародніх жых а ро ў  пра- 
да вац ь білеты ў іх гарадах ,  то, можа ,  і не рентабельна  ства- 
раць  там ста цыяна рныя касы.  але мэтазгодна  аргані заваць  ме- 
навіта абапементы,  у якія ўвайшло б некалькі  балетных і опер
ных спектакляў.  Транспартныя зносіны з гарадамі  Міншчыны 
добрыя — аўтобусы,  элсктрычкі ,  а іншы раз і прадпрыемства  
ў стане забяснечыць сваіх рабочых і с лу жа чы х транспартам.

З а ў в а ж ы м ,  што ўсс прапановы рэспандэнтаў вельмі добра-  
зычлівыя,  зацікаўленыя,  але па тр а ба в ал ыі ыя  і аб’ектыўныя.  
Перепектыўнае  развіццё тэатра  хвалюс многіх:  83,3 % гледа- 
чоў з энтузіязмам сустрэла праведзснас  сацыялагічнае  дасле- 
данапне і раіць падобнае  апытанне праводзіць к ожны год, што 
абумовіць аптымалыі ы варыянт  дзеі іпасці  тэатра  ў новым се
зоне. _

Апкетаванне дазволі ла  выявіць інтарэсы публікі  і ў галіне 
рэпертуарпай палітыкі  тэатра  (гл. табліцу 4).

Т а б л іц а  4  (у  п р а ц э н т а х )

Р э н е р т у а р

I Іубл іка, 
я к а я  ирыГнила 

ў  г л я д з е л ь -  
н у ю  з а л у

М у з ы к а н т ы -
в ы к л а д ч ы к і
н а в у ч а л ь н ы х

у с т а н о ў

О п о ра

р у с к а я  к л а с і ч н а я 5 4 ,2 5 5 ,9

і гл л  ь я и с к I х к а м 11 а .ч i т а р а ў 4 0 ,0 5 1 ,7

к а м н а : и т а р а ў Г о р м а н і і  і А ў стр ы і 3 5 .8 4 3 ,7

ф р а н ц у з с к і х  к а м п а з і т а р а ў 3 3 ,9 4 0 ,3

р у ск іх  са н о ц к іх  к а м н а з і т а р а ў 3 1 ,8 3 0 , 0

бол  а р у с к і х к а м и а зі та  j) а ў 1 3,0 2 1 ,3

Ь а л с т

р уск іх  ка  ммазі та  p a y 4 2 ,7 3 8 ,9

санс'і^кіх ка  м и а . и т а р а ў 4 1,5 4 4 ,5

за  х о д  ног ў ра  по іі с к і х к а м па з І т а р а ў 
XX ст. 2 5 .5 3 9 ,8

б о л  а р у с к і х к а м и а з і т  а р а ў 19 ,7 2 4 ,2

Як бачым,  пера вага аддаецца рускай класічпан оперы і рус- 
к ам у  класічпаму балету,  хонь музйкаптам-прафесіянала.М 
болып даспадобы савенкі  балет.

МІто тычыцца канкрэтпых імёнаў кампаз і тараў,  дык самым 
папулярным ста у IT. Чайкоўекі .  Прытым у оперы ён сабраў 
«галасоу» v два разы болып.  чым такія кампазітары.  як 
М. Глінка,  Д.  Вердзі ,  В. А. Моцарт ,  Ж.  Бі.зэ, С. П р а к о ф ’еў. І 
яшчэ болып,  чым усе астатнія.  У балене с а м и  папулярпы з н о у  

ж а  П. Чаіікоўскі.  На йбл іж эй  да яго стаіць А. Хачатуран (ві- 
даць,  т у т  аспоупае значэпне мае пастапоўка «Спартака»).  
1 абодвы яны — П. Чайкоўскі  і А. Хачатуран - у  два разы па 
колькасных паказчыках пераузыходзяш.  Д. Пятрова ,  С. Пра- 
к оф’ева,  Р. Шчадрыпа,  М. Равэля ,  Я. Глебана.

На йпе ршая  прычыпа,  якая  заахвоціла  гледачоў прыйсці у 
тэатр,  — ж ад анн е  цікава гіравесці вечар (38,8 % а дказ аў) .  I та-
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му патрабаванпі  да ўеяго, што с упр ав а дж ае  тэты всчар,  у цэ- 
лым даволі  высокія.  Падсумусм выказваіші  ў сиабоднай тэк- 
ставай форме ў канцы анкет.

Самае  важнае ,  што турбус.— пранікнёпая эмацыянальпая  ат- 
масфсра падчае сустрэчы з тэатрам акадэмічным,  Вялікім.  Як 
напісала адна юная глядачка,  школыі іда:  «Тэатру не хапае 
фарба ў вясёлкі;  уяў. іяю тэатр такім,  каб адразу пры ўвахо- 
дзе, яшчэ да пачатку спектакля ствараўся ўзнёслы настрой».  Як 
дамагчыся  гэтага настрою? Глядач добра ўеведамляе,  пра што 
тут клапаціцца.  Па-першае,  пра вонкавы выгляд тэатра  («тэр- 
мінова патрабуецца рамопт,  зпешнс будынак непрывабны;  зімой 
завалены снегам, да  яго не н р а бр а цц а ») . Па-другос  — пра 
агульныя гіраблемы арганізацыйна-творчага х а рак теру  («хаце- 
лася  б, каб усё праходзіла ў болын святочнай форме:  перад 
спектаклем п ал ад жв алі ся  творчыя сустрэчы з яго настановач-  
най групай,  у сучасных спектаклях часцей спалучаліся ўласна 
оперныя сродкі  з танцам,  выкарыстоўваліся  найноўшая музыч- 
пая апаратура,  апошнія дасягненпі  кампаз ітарскай тэхнікі»).  
Да лей  — мастацкае  афармлепне спектакля,  аснашчэнне тэатра 
(«палепшыць дэкарацыі,  адпавіць увесь рэквізіт»),  выканаль-  
ніцтва («тэатр павінен быць болып сучаспым у манеры выка- 
пання салістаў:  ім бракуе імправізацыі ;  больш зла джана сц і  па- 
між спевакамі  і арксстрам,  бо ёп іх заглушае») ,

Ёсць заўвагі  і да опернай трупы («кіраўнікам шука ць  больш 
цікавыя вырашэнні  оперных спектакляў,  палепшыць работу 
капцэртмайстраў;  часам няма адпаведнасці  эпосс — касцюмы, 
рэквізіт і г. д.; болып д а вя рац ь  мала дым еалістам оперы»),  і 
да  трупы балетнай («кардэбалет  працуе на сцэне фармальна,  
ён павінен быць болып прафссі йным») .

Хвалююць і такія «дробязі»,  як бавеннс антракту.  Прапану-  
ецца больш у важл іва  ставіцца да публікі ў антракце,  надаць 
большую камфортнасць  фае. Д л я  гэтага,  ітадказваюць,  варта 
зрабіць фотастэнды,  якія б а павядал і  пе толькі  пра святочныя 
гастролі .  але і пра штодзёпныя клопаты калектыву,  творчыя 
задумы.  Карыспа  сустракацца са стваральнікамі  спектакляў,  
бывае радасна  атрымаць ад іх аўтограф.  У тэатры мусяць пра- 
цаваць чулыя адміністратар.  касір,  білецёр. гардэробшчык (на- 
ракапняў  на іх абыякавасць,  а часам і грубасць пакуль х а 
пае).  Ш м а т  папрокаў адрас ава на  буфету.  «Трэба палепшыць 
эстэтычнае афармленпе  буфета і яго месцазнаходжанне  ў т э 
атры,  павялічыпь колькасць «пасадачных» месцаў,  пашырыць 
асартымент,  павысіць этыкст абслугоўвання».  Слушна  дадаец-  
ца: «Магчыма,  гэта і не мае адносін да тэатра,  але калі  табе 
ў буфеце сапсуюць настрой,  сапраўды ж, далей спектакль 
успрымаецца інакш». У час антракту  не зашкодз іў  бы нотна- 
кніжны кіёск, дзе мо жна  было б набыць музычна-публіцыстыч- 
ную літаратуру,  грамзапісы опер і балетаў,  буклеты пра вядо- 
мых майстроў опернага і балетнага мастацтва.

Нарэшце,  р а зв аж аю чы  пра перспектывы тэатра,  удзсльнікі  
апытання сказалі  шмат  нечаканага:  поруч з пастаноўкамі  тво- 
раў  класічнага рэпертуару яны чакаюць спектакляў сучаснай 
тэматыкі,  у я к і х былі б «новыя мастацкія вырашэнні,  што ад- 
павядаюць на ша му  імкліваму стагоддзю,  дзе б гучалі  новыя 
інструмснты — сінтэзатары,  а так сама  ўключаліся элементы 
рок- і поп-музыкі,  лазернае  асвятлепне і гука-света-колерава-  
электроиныя эфекты».

З разумсла ,  што толькі  па шляху комплекснага падыходу да 
арганізацыйных,  прафесійных.  творчых праблем даводзіцца  ш у 
каць узаемаразумення  тэатральнай трупы і публікі,  удзячнасці  
поўнаіі і захопленай адзіпым перажываннем- парывам гля- 
дзелыіай залы.

Асобпа д асл еда вал ася  меркавапне артыстаў і салістаў як 
оперпай,  так і балетнай труп, арксстра.  Але аб’ём артыкула  не 
д а зв аля е  асвятліць вывады,  якія склаліся.  Кіраўніцтва тэатра 
валодае  ўсімі матэрыяламі  даследавапня  і, як мы спадзяёмся,  
пеўзабаве выкарыстае  іх для ўдаскапалеппя адваротнаі і  сувя- 
зі v адзінстне «пуб.'ііка — тэатр».

Якія ж праблемы фупкцыяпаванпя  адзінства падаюцца ў в ы 
шку сказанага  вузлавымі?

Мы бачылі,  якое в аж на е  значэннс маюць рэклама,  прапаган-  
да  творчасці  вялікага  калсктыву праз сродкі  м ас ава й інфар- 
мацыі.  Хто ў большасці  в ыпад каў  працуе аргані зат арам гледа
ча і які культурны ўзровень гэтых людзей? Што г алоўнае  ў іх 
с лу жбе  — ра спаўсюджванне  білетаў ці прапаганда  опернага і 
балетнага  мастацтваў?  На  наш погляд (ён грунтуецца на 
звестках а н ке тав ання) , у тэатры неабходны аддзел арганіза- 
цыі гледача (у некаторых тэатрах краіны такія а дд зе л ы ство- 
раны) .  Уяўляецца,  што яго ўзначальвае  намеснік дырэктара  
тэатра,  а ў склад аддзела  ўваходзіць а ктыў культарганізата-  
ра ў  (музыказнаўцы,  настаўнікі ,  прадстаўнікі  камі тэтаў камса- 
мола школ,  ВНУ, прадпрыемстваў,  устаноў і г. д.).  Гэта 
група вывучае думкі  публікі пра актуальны рэпертуар,  дае 
прапановы і рэкамендацыі  м астацкаму савету,  а дк аз в ае  за рэ- 
кламу,  і нфармацыю пра дзейпасць ДАВТа .

І І ал еж ыц ь глыбей вывучыць і шырэй у ж ыв а ц ь  абанементную 
сістэму,  што будзе спрыяць стабільнаму планаванню вытворча- 
га працэсу,  залучэнню гледачоў у тэатр,  выкананню фінансава-  
га плана.  А падставы дл я ўзнаўлення абанементнага  абслу- 
гоўвання розных сацыяльных груп а ку ра т  і акрэсліваюцца ў 
праведзеным даследаванні .  На м  адкрылася ,  хто і чым пераваж-  
на цікавіцца:  рускай класічнай операй —  рабочыя,  І ТР,  вучні 
школ,  ПТВ,  пенеіянеры, ваеннаслужачыя;  операмі  італьянскіх 
к амп аз і тар аў  — служачыя,  навуковыя супрацоўнікі ;  операмі 
савецкіх кампаз і тара ў — работнікі  мастацтваў;  балстамі  рус- 
кіх к ампаз і тараў  —  студэнты,  працаўнікі  сферы абслугоўван-  
ня. Гэта не азначае,  што прадстаўнікі  названых сацыяльных 
груп імкнуцца абавязкова  трапіць толькі  на спектаклі  «сваіх» 
кампаз ітараў.  Але, мяркуючы па колькасці  галасоў,  яны адда- 
юць ім перавагу.  Таму  ўлік п а тра ба ван няў  глядацкіх аўдыто- 
рый д а п а м о ж а  адміністрацыі  тэатра стварыць гнуткую,  зруч- 
ную сістэму абанементнага абслугоўвання.

Ва р та я  ўвагі  і т ак ая  форма  арганізацыі  публікі,  як  «дзень 
тэатра» дл я  к алектываў  прамысловых прадпрыемстваў,  наву- 
чальных і іншых устаноў.  Тут  прыдасца дв ух ба к ов ая  сувязь: 
музыказнавец і група стваральнікаў спектакля прыходзяць  у 
арганізацыі  і расказваюць пра творчае жыц цё  т э ат ра  і яго 
планы:  адна  з арганізацый горада  купляе  ўсе білеты на спек
такль,  падчас якога адбываюцца  не толькі  пасіўны прагляд,  
алс і актыўныя кантакты з пастаноўшчыкамі ,  абмен думкамі.

Чыннай формай прапаганды опернага і балетнага мастацт- 
в аў  м о жа  стаць творчая садру жна сць  Д А В Т а  з таварыствам 
«Веды» (сустрэчы л ектараў  з гледачамі,  вусныя часопісы з 
працоўнымі  і г. д.).

3  мэтай папулярызацыі  дзейнасці  т э атр а  рэд ак цыям газет 
«Мінская праўда» і «Вячэрні  Мінск» ёсць сэнс праводз іць ра 
зам з імі і др ук а ва ць  на сваіх старонках чытацкую анкету для 
выяўлення лепшых в ыка на ўца ў сезона.

I ў рэшце рэшт,  дадуць  плён рэгулярныя навукова-практыч- 
ныя канферэнцыі  з удзелам навукоўцаў,  крытыкаў  і гледачоў 
розных сацыяльных груп пры шырокай публікацыі  вынікаў.

Такім чынам,  першае ў рэспубліцы сацыялаг і чнае  даследа- 
ванпе,  прысвечанае Д з я р ж а ў н а м у  акадэмічнаму В я л і ка м у  тэат
ру оперы і балета БССР,  праведзена.  Вядома ,  ш м а т  у чым 
праблемы яшчэ толькі  сфармуляваныя.  1х трэба,  не  адклад- 
ваючы,  пільна прааналізаваць .  Але нават  першыя звесткі ,  якія 
намі атрыманы,  сведчаць пра мэтазгоднасць такой працы.  Вы- 
вучэнне рэпертуару,  яго фа рміра ванне  і пракат,  мастацкі  
ўзровень спектакляў,  іх рэк ла ма  і прапаганда,  патрэбнасці  
публікі  — без вырашэнпя гэтых задач ц я ж к а  разл ічваць  на 
эфектыўную праграму дзейнасці  вядучага  тэатра рэспублікі  па 
бл і жэ йшую персгіектыву.

Па -за  межамі  да сле да вання  засталося ияма ла  вострых,  акту
альных пытанняў,  якія вымагаюць тэрміновага вывучэння і 
дзейсных практычных захадаў.  Думаецца ,  што гэта клопат  не 
толькі  самога ДАВТа ,  але і аддзелаў  культуры раіівыкапко- 
маў,  партийных камітэтаў горада  і рэспублікі ,  Міністэрства 
культуры БССР.  Хай заусёды пры гэтым помпяцца я к  стымул 
словы аднаго з гледачоў:  «Трэба,  каб тэатр  не і нфармаваў,  а 
ўзрушаў»,
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