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В ВОСПИТАНИИ МОЛОДЕЖИ

Моделирование одежды — это одна 
из разновидностей искусства ,  своеоб
разного,  неповторимого,  сиюминутного 
и одновременно вечного. Творения ди- 
з а й н е р о в -м о д е л ь е р о в  исчезают,  едва  
успев появиться.  О дн ако  моде ли ро ва 
ние не п ере стает  остав аться  искусст
вом. Оно подчинено тем же законам 
и той ж е  логике.  В процессе воспи
тания  и обучения  мода подсказывает ,  
насколько ва ж н о  серьезно  и вдумч и
во относиться к своему внешнему об 
лику.  Ведь  у м е н и е  о д е в а т ь с я ,  ч у в 
ствовать  пульс времени,  соответство
ват ь  его т р е б о в а н и я м  — один из 
важн ей ши х  элементов  общей куль ту 
ры ч е л о в е к а 1.

Сегодня большое значение  в обу 
чении студентов Белорусской госуда р
ственной а к а д е м и и  искусств  и гр ает  
р а с к р ы т и е  и р е а л и з а ц и я  умс тв ен но 
интеллектуального  творческого потен
ци ала  личности.  Во-первых,  это я в л я 
ется со дер ж ан и ем  воспитания  всесто
ронне и гармонично развитой лично
сти, а во-вторых, о тк р ы вает  ей пути 
к пол но ц ен но й д е я т е л ь н о с т и  ка к  в 
производственной,  т а к  и в духовной 
сфере.  Понятно,  что в решении д а н 
ной з а д а ч и  первостепенное  значение 
имеет создание  в учебном заведении 
условий для  овладения  современными 
науками,  вклю чая  как  изучение ком
пьютерных технологий,  т а к  и науки 
об истории культуры,  истории искус
ства,  истории специальности.

Одним из ключевых моментов во 
всестороннем разв итии личности я в 
ляется  г р а ж д а н с к о е  и национал ьно е  
восп и та ни е .  Оно в к л ю ч а е т  в себя 
во с п и та н и е  ч у в ст в а  п а т р и о т и з м а  и

кул ьт ур ы м е ж н а ц и о н а л ь н ы х  отнош е
ний, у в а ж е н и я  к н а ш и м  г о с у д а р 
стве н н ы м  с и м в о л а м ,  с о х р а н е н и я  и 
развит ия  духовных богатств  и н ац ио 
нальной к у л ь т у р ы  н а р о д а ,  с т р е м л е 
ния к демо кр ати и как ф о р м е  участия 
всех г р а ж д а н  в решении вопросов го
сударственной в а ж н о ст и 2.

На развитие  и поведение  студен
тов бо ль ш ое  в л и я н и е  о к а з ы в а е т  их 
повышенная  чувствительность  ко все 
му новому, что происходит  в жизни,  
в ли тературе ,  искусстве  и музыке,  а 
т а к ж е  в моде. Они чутко и быстро 
у л а в л и в а ю т  изм ен ен ия  в ней, с т р е 
мятся  к о п и р о в а т ь  все у л ь т р а с о в р е 
менное:  д ли н у  волос,  р а с ц в е т к у  и 
нео бы чный покрой о д е ж д ы ,  “ м у з ы 
к а л ь н ы е ” произведения. . .  А с л е до в а 
ния моде  в ы л и в а е т с я  в стихийное  
подражание .  Но этот в а ж н ы й  процесс 
вполне уп р а в л я е м ,  если ведется сво 
евременное  и ум елое  при об щ ен ие  к 
современным тенденциям в моде, вос
п и та н и е  к у л ь т у р ы  в о с п р и я т и я  п о 
яв ив ш его ся  нового,  пре одоление  тех 
крайностей,  которые часто н а б л ю д а 
ются в следовани и моде3. Мода ж е  
как  феномен з а х в а т ы в а е т  всецело и 
ее на до  п о н и м а т ь  и и з уч ать .  О н а  
всегда удивляла ,  вы зы в а л а  недоуме
ние, п о р а ж а л а  в о о б р аж е н и е  и о з а д а 
чивала  с первого дня своего появл е
ния на свет. Сегодня моду р а с с м а т 
рив аю т как  искусство,  ее объединяют 
с ним или, наоборот,  пр отивопо ста в
ляя  ему. Мода всегда  устремлена  в 
з а в т р а ш н и й  день. Д а ж е  при условии, 
что мы готовим историческую коллек
цию, о б р а щ е н н у ю ,  к а з а л о с ь  бы, к 
давн о ушедшей эпохе со своими т р а 
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д и ц и я м и ,  мы з а к л а д ы в а е м  в нее 
наше современное  мировидение и ми
роощущение.

Известный итальянский  писатель 
Альберто М ор авиа ,  которого, по соб
ственному признанию,  мода интересу
ет с точки зрения  эстетики, опр ед еля
ет ее так:  “М о д а  — это история,  
с а м а  история ,  по поводу которой 
нельзя дебатировать ,  спорить, которую 
нельзя отрицать.  И действительно,  н а 
роды, у которых нет истории, обходят
ся без о д е ж д ы ” . Отсюда н а п р а ш и в а 
ется вывод — костюм можно оценить 
или п р е д с т а в и т ь  к ак  пе р со н ал ьн у ю  
характерист ику  личности.  В костюме, 
в его чистом виде, неизменно присут
ствует эстетическая ценность времени. 
А его форма,  с точки зрения истории 
костюма,  понятн ая  и интересная  со
временникам,  создается  конкретными 
художественными средствами4.

И так ,  костюм постоянно р а с с к а 
з ы в а е т  о нас .  Из  всех э л ем ен тов  
п р е д м е тн о й  с р е д ы  он тесн ее  всего 
связан  с человеком.  Что скр ывается  
за  н а з в а н и е м ,  фор мой  или цветом 
одежды? П ластичес ким воплощением 
какого идеа ла  она являет ся?  Эти и 
д р у ги е  вопр осы  во зн и ка ю т,  когда  
стал к ив аеш ь ся  с миром вещей.

В культуре  нет незначащих явле 
ний. Все в нёй имеет смысловую на 
грузку; серьезными идеями пронизаны 
не только великие  про изведения  ис
кусства,  но и предметы быта,  вещи. 
Они испытывают на себе воздействие 
историко-культурных процессов и по 
мере во змож но сти  у ч ас твую т  в них. 
Когда писатели и художники подроб
но о п и с ы в а ю т  п л а т ь е  своего героя,  
они это д е л а ю т  не для  того, чтобы 
блеснуть своей исторической э ру диц и
ей. На  самом деле  они доверяют кос
тюму в а ж н у ю  семантическую ин фор
мацию. Получив ее, читатель прони
кает не только в мир вещей, но и в 
мир идей. Из этого следует,  что кос
тюм является  не только самоценным 
объектом изображения,  он дает  допол

нительную х а р а к т е р и с т и к у  человеку,  
может полностью изменить пр едстав
ление о человеке.

С е р ь е з н ы й  р а з г о в о р  о зна чении 
моды в ж и з не дея тельн ост и человека 
ведется крайне  редко.  А межд у  тем 
она  и г р а е т  н е м а л о в а ж н у ю  роль  в 
становлении и изменении форм созна
ния и поведения  человека.  Мы пере
жи ваем  эпоху постоянно т р а н с ф о р м и 
руемого общества .  Изме няю тс я  систе
мы ценностей,  уходит в небытие иде
ология вч ерашнего  дня.

М ир о в а я  ху доже ств ен на я  куль ту 
ра о т р а з и л а  ф а к т  интенсивной,  мно
гоплановой уст ремлен н ости  человека  
к красоте,  к глубинам совершенства .  
Стремительное  разв ити е  ин ду стр и ал ь
ного общества  внесло принципиально 
новые изменения  в ф о рм ир ов ани е  д у 
ховного мира  человека.  Сегодня  это 
сознают не только специалисты-теоре- 
тики, но и многие из тех, кто заня т  
воспитанием молодежи.  Мода ,  о к а з ы 
вается,  является  одним из факторов ,  
влияющих на ф о рм ир ов ани е  ценност
ных установок  на вещь, которая ,  как 
ничто другое,  включена в сферу ли ч 
ного потребления ,  а через этот про
цесс и на весь идейно-психологичес- 
кий о бли к челове ка .  П о ч ем у одним 
из аспектов рассмотре ния  моды я в л я 
ется связь  человека с веща ми,  в к л ю 
ч енными в с ф е р у  п о т р е бл е н и я ?  Д а  
ведь  потому,  что о р и е н т а ц и я  на 
вещи,  по треби те льс к ую  деят ельно сть  
з а н и м а е т  в целом н е м а л у ю  роль  в 
жизни человека.  Ведь вещи часто из 
предметов и средств развит ия  способ
ностей человека  п р е в р а щ а ю т с я  в гос
подствующий символ социальной цен
ности, в главный критери й со ц и ал ь 
ного пре стиж а ,  жизненного  успеха.

Общество и мода. М о д а  — с а 
мый дин амичный  ф акто р  нашего  су 
ществования .  О б  этом крас но реч иво  
з а я в л я е т  а м е р и к а н с к и й  социолог  
Э. Фр ом м:  “Д в а д ц а т ы й  век  мо же т  
с к а з а т ь  — человек  умер.  С р е д ст в а  
п ре вра ти ли сь  в цели,  производство и
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потребление вещей стало  целью ж и з 
ни... Мы производим  вещи, которые 
действуют как  люди,  и людей,  кото
ры е д е й с т в у ю т  к а к  вещи.  Че ловек  
сам пр евратил ся  в вещь и боготворит 
продукт  собственных рук; он о т чу ж 
ден от с а м о г о  с е б я ” . “ С егодн я ,  — 
з а м е ч а е т  он, — к в л а с т и  пр и ш л и  
вещи, и они владе ют  чел овек ом” .

М ода  — им енн о та  с ф е р а ,  где 
с о зд аю тся  и в XXI веке  постоянно 
меняютс я  с т а н д а р т ы  по тр еб лен ия  и 
социальные об раз ы  вещей. “ С тим ул и
р у ю щ е е ” качество  моды имеет оп ре
де лен но е  з н а ч е н и е  <и д ля  людей,  и 
для  промышленности в целом, кото
рую н а з ы в а ю т  “л е г к о й ” . А. С. М а к а 
ренко говорил,  что в о с п и ты в а ю т  не 
только люди и события , но и вещи. 
Действительно,  вещи,  а в частности 
о д еж да ,  могут р а д о в а т ь  и угнетать,  
говорить о заботе ,  внимании к чело
веку или, напротив ,  о равно душии к 
нему.

М ода  о к а з ы в а е т  п о л о ж и т ел ь н о е  
воздействие на разв ит ие  личности и 
является прогрессивным фактором  в 
развитии общества .  Мнение  молодежи 
о моде а с с о ц и и р у е т с я  с большой 
групп ой р а з н о о б р а з н ы х  понятий,  а 
т а к ж е  с н е к о т о р ы м и  к а ч е с т в а м и  и 
свойствами вещей, входящих в сферу 
потребления  и о ка зы ваю щ и х  наи бол ь
шее влияние  на студентов и с т а р ш е 
классников.  Без  учета этого важного 
о б с т о я т е л ь с т в а  т р у д н о  о п р е д е л и т ь  
пути у п р а в л е н и я  модой, изучить ме
ханизм ее влияния  на молодежь. Х а 
ракте ристики моды при по лож ит ел ь
ном от н ош ен и и  к ней могут  в ы р а 
ж а т ь  и пр едпо лагать ,  с одной сторо
ны, современность,  новизну,  прогрес
сивность,  нестабильно сть  и изм енчи
вость,  а с дру го й — и н д и в и д у а л ь 
ность, оригинальность ,  о б щ е п р и з н а н 
ность, р а з в и т и е  вку са ,  п о д р а ж а н и е ,  
творчество.

О дн ако  для  многих молодых л ю 
дей мода  — это то, что при ня то  
большинством, здесь можно отметить

основную конформистскую тенденцию: 
“ка к  все, т ак  и я ” . Такой  односто
ронний конформизм,  господство меха
низмов п о д р а ж а н и я  в соединении с 
внутренней неустойчивостью ценност
ных о р и е н т а ц и й  ли чно сти м ож ет  
стать проводником внешнего влияния.  
Поэтому ам о р фн ая ,  с невоспитанным 
и неустойчивым вкусом молодежь д а 
леко не всегда п ере ни м ает  из моды 
то, что д е й с т в и т е л ь н о  к р а с и в о  и 
удобно, что способствует по лож ит ель
ному разв итию личности,  а хватается  
за внешне наиболее  броское,  со зд аю 
щее  в и д и м о с т ь  п р е с т и ж а .  В этом 
с л у ч а е  в о з р а с т а е т  роль  стихийного  
внешнего влияния,  которое и опр еде 
ляет  новые течения в создании мод
ного ими джа.

В истории к о с т ю м а  известны 
пр и ме ры ,  когда с а м а  мо л о д е ж ь  с о 
з д ает  моду,  когда ул и ц а  п о ро ж да ет  
идеи нового кос тюм а и вдохновляет 
м о де л ь е р о в  на с о з д а н и е  к оллекц ий  
одежды.  С а м ы м  ярким из подобных 
примеров  является ,  по ж алу й ,  возник
новение молодежной моды как я в л е 
ния субкультуры тинэйджеров .  Сегод
ня, когда модельеры в своем творче
стве в значительной мере орие нтир у
ются на молодых людей как  основ
ных потребителей моды, -кажется н е 
вероятным,  что до сравнит ельно  н е 
давнего времени молодежного  костю
ма не сущест вовало  — о деж да  д е л и 
лась  на детскую и взрослую.  В кон
це 50-х и особен но 60-х годов XX 
столетия ситуация  из мен ил ась  ко ре н
ным образом — молод еж ь становит 
ся самой активной социальной и по
литической силой общес тва .  И в с в я 
зи с этим,  осознав  себя  как  новый 
ф е н о м е н . общественной ж и зн и и о п р е 
д ел е н н у ю  силу,  молод ое  пок оление  
п ож ела ло  утвердиться  в этой роли и 
самовыразиться ,  что в результате  в ы 
лилось в движ ени е  хиппи. В ы р а ж а я  
протест против жестокого  и н е с п р а 
ведливого “мира  в з р о с л ы х ” , молодые 
люди,  еще в те вр емена ,  с т ар а л и с ь
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о т л и ч а т ь с я  от п ок ол ен ия  отцов во 
всем: в поведении,  о б р аз е  жизни и, 
р а з у м е е тс я ,  костюме. М о л о д е ж ь  со 
здает  свою моду, пр из ванную шок и
ро ват ь  т р а д и ц и о н н ы е  вкусы.  Хиппи 
п р о в о з г л а ш а л и  абс о л ю тн у ю  свободу 
от л и це м ери я  и за п р ето в  о ф и ц и а л ь 
ной морали и создали т а к  н а з ы в а е 
мую молодежную субкультуру,  в к л ю 
чающую специфическую молодежную 
музыку,  танцы,  развлечения .

В ст рогом с м ы с л е  слова  м о л о 
д е ж ь  не и з о б р е л а  в о д е ж д е  ничего 
до этого времени не сущ е с т в о в а в ш е 
го, просто о б р ат и л а с ь  к тем ее ф о р 
мам,  которые бытова ли в повседнев
ности, но никогда не привлекали вни
мания как  объект  творчества  создат е
лей высокой моды. Н а п р и ме р ,  моло
дежной “у н и ф о р м о й ” становятся  а м е 
р и к ан ск и е  д ж и н сы ,  которые р а н ь ш е  
р а с с м а т р и в а л и с ь  к а к  ра бо чая  о д е ж 
да; увлечение буддистской ф ило софи
ей и культурой при водит  к п оя вле 
нию в молодежном гардеробе  эл ем ен 
тов н а р о д н о г о  восточного  кос тю ма ;  
очень по п у ля р н ы ми  среди молодежи 
того в ре м ени  б ы л и  т а к ж е  майк и с 
рисун ками и те кстами,  часто полити
ческого звучания.  С а м ы й  ж е  громкий 
ск ан дал  вы звали пре дл оже нные ан г 
ли й с к и м  м о д е л ь е р о м  М э р и  К у а н т  
мини-юбки,  с р а з у  ж е  с д е л а в ш и е  ее 
зн а м е н и то й .  О д н а к о ,  н есм о тр я  на 
скандал ,  а, мо же т  быть, именно б л а 
годаря  ему, сумасбр од ны е идеи моло
деж и создают ат мосф еру  невиданного 
а ж и о т а ж а ,  их под хваты вают  и на ч и
нают исп ользовать  в своих интересах 
большие торговые дома,  специальные 
модные ж у р н а л ы ,  бутики.  А зн а м е н и 
тые к у т ю р ь е  А н д р е  К у р р е ж ,  П ь е р  
Карден,  Па ко  Р а б а н  и другие  вы во
дят  улич ную о д е ж д у  подростков на 
подиумы высокой моды.

И так ,  воспи тание  модой п родол
ж а л о с ь .  А с т у д е н ч е с к а я  “ к у л ь т у р а  
б у н т а ” 60-х годов нео ж ид ан ны м об 
разом  о б е р н у л а с ь  чем-то в высшей  
степени с веж и м  и позитивным:  л е г 

костью, удобством ,  ориг ин альн остью  
— тем, что способно дост авля ть  н а 
с т о ящ е е  уд ов о ль с т в и е .  Это  яв лени е  
до ст аточн о точно о п р е д е л и л  а м е р и 
канский д и за й н ер  моды Руди Герн- 
райх,  которого з а с л у ж е н н о  счи таю т 
пророком стиля середины XX столе
тия: “Д о  н а ч а л а  60-х годов о д еж да  
была  просто одеждой и ничем более. 
Но когда  в моду н а ч а л  пр о н и к а т ь  
стиль од еж ды  улиц,  стало  ясно, что 
на я з ы к е  о д е ж д ы  м о ж н о  говорить.  
Речь  шла  не только о д и з а й н е ” . О д 
нако  п р е ж д е  чем идеи м оде лье ров  
завоюют вкусы публики,  они н у ж д а 
ются в пропаганде .

Психологи,  и зуч аю щ ие  общение  и 
то, ка к  при этом п р о я в л я е т с я  л и ч 
ность, да вн о  обрат или  внимание,  что 
само по себе  личное “я ” , взятое как 
бы в чистом виде, редко вступает  с 
другим “я ” в прямо е  и открытое об 
щение.  Р а с с м а т р и в а я  при этом вос
питательную роль моды д ля  молоде
жи, можно т а к ж е  вспомнить  извест
ный афоризм:  “По одеж ке  встречают,  
по уму п р о в о ж а ю т ” . Ведь коль ско
ро мы жи вем  среди людей,  коль ско
ро жи знь  то и дело  став ит  нас в си
туации,  при которых мы о к а з ы в а е м 
ся под взглядом сотен внимательных 
и пр идир чивых глаз,  мы все ж е  не 
можем позволить себе не считаться  с 
мнением ок руж аю щ их .

В свое время,  когда д ж и н сы  еще 
только входили в моду, были труд н о
дост уп н ой и в е с ь м а  п р е с т и ж н о й  
о д еж до й ,  “д ж и н с о в ы е ” м а л ь ч и к и  и 
девочки считали себя едва ли не еди
номышленниками,  легко объединялись 
в гр у п п ы ,  к о м п а н и и  по пр и н ц и п у  
“свои со с в о и м и ” . Хотя, ч ащ е всего, 
кроме одинакового  подхода к одежде 
да  воз можности при обрести  модную 
новинку, их ничто не объединяло.  Д а ,  
что и говорит ь ,  и с е й ч а с  — как ,  
впрочем,  и всегда  — человек,  одетый 
в том же стиле, что и мы, ср а зу  с т а 
новится  н а м  б л и ж е  и понятнее .  И 
все же  очень часто мы быв аем  п р а 

РЕ
ПО
ЗИ
ТО
РИ
Й БГ

УК
И



вы в своих первых впечатлениях.  В ы 
бира я  себе костюм, “вторую к о ж у ” , 
мы за я в л яе м  о своих привязанностях .  
Незав исимо  от того, каковы они5.

А в целом моду нельзя  не р е г л а 
ментировать ,  не остановить ее с тре 
м и тельн ы й бег,  им мо ж н о  только  
у п р а в л я т ь .  Но то ль к о  не к а ж д о м у  
можно довер ить  это. Особенно,  когда 
речь  идет  о вос п и та н и и  мо лод еж и.  
Это к а тегори я  людей,  которым еще 
необходим совет,  д л я  ко торы х мир 
моды — “т е р р а  ин к о гн и та ” . А моло
де ж и необходимо получить о б р а з о в а 
ние, чтобы о тв ети ть  на вопросы: 
“ К ак  воспитать  в себе в к у с ? ” , “ Как 
разобраться  в хитросплетении бесчис
ленны х те чен и й и н а п р а в л е н и й ? ” , 
“Стоит ли п о д р а ж а т ь  тем или иным 
о б р а з ц а м ,  а если д а ,  то к а к и м ? ” , 
“ К ак  обрести индивидуальность ,  н а й 
ти свой стиль в о д е ж д е ? ”6

Мода и личность. Ко гда -то  
фран цу зск ий  пи сатель  Ж а н  Л абрю й-  
ер сказал:  “Л ю ди  глупы и ничтожны 
— д о к а з а т ь  это не сложн о.  Вз ять  
хотя бы, к примеру,  подчинение моде 
д а ж е  в том, что к асается  еды, о б р а 
за  ж и з н и ,  з д о р о в ь я  и с о в е с т и ” . А 
секре т  прост.  Хоть мода  не всегда 
подозревает  об этом, она нещадно э к 
спл уат ир ует  именно эстетические к а 
тегории, такие,  как “ори ги н альн ост ь” , 
“к р а с о т а ” ...То есть мода н а в я з ы в а е т  
свои т о в а р ы ,  с н а б ж а я  их “ п р о п у с 
к о м ” к р а с о т ы ,  п о с к о ль к у  ни одна  
вещь и ни одна  пр ив ычк а  в истории 
не за воевали публику,  слывя  безоб
р а з н ы м .  С л е д о в а т е л ь н о ,  человек ,  
п реж де чем поменять свой гардероб,  
у ж е  подвергся ,  т а к  с к аза ть ,  эстети
ческому запу ги ван ию .  И вот что ин
тересно.  П р е дс т а в л е н и я  о красоте  не 
м ен ял и сь  н и ко гда  т а к  быст ро ,  т а к  
часто, как  меняется  мода,  вы с ту п а ю 
щ ая  от имен и красоты!  О т к у д а  ж е  
эта изменчивость ,  ветреность  моды? 
Она руководствуется дву мя  з а к о н н ы 
ми стремлениями:  к оригинальности и 
красоте.  Мода ,  естественно, искушает.

Д а л е к о  не в с я к о м у  у д а е т с я  у д е р 
ж а т ь с я  в п р е д е л ах  р а з у м н о й  с а м о 
оценки и у к р а с и т ь  себя  при этом 
зн ак ам и  доблести,  которой объект ив
но, увы, нет. В противоборстве  с н ы 
нешней  модой к а к  р а з  эс т е ти к а  и 
могла  бы от многого п р е д о с те р е ч ь  
доверчивых молодых людей.

Не следует  з а б ы в а т ь  и об идей
ных потерях, которые приносит  мода. 
Необходимо сознательное  отношение к 
“к р и к а м ” моды, н у ж н а  д а ж е  г р а ж 
д а н с к а я  с м ел о ст ь  не п р и н и м а т ь  ее 
предписаний,  если они противоречат  
у б еж де н и я м  или эстетическим и д е а 
лам .  Вз ять  хотя бы слепу ю погоню 
за  я р л ы к а м и  и эт ик етк ам и на о д е ж 
де. В этом и в ы р а ж а е т с я  п о д р а ж а 
ние масс-культуре  за п а д н о й  цивили
зации.  Чьи имена  на этих ярлык ах  и 
этикетках,  какие  надписи на одежде? 
Конечно же,  удачных  дельцов  и т о р 
гашей, имена  известных и соверше н
но не известных модельеров.  А под
писи на сумках,  рю кзака х ,  портфелях 
на всех яз ыка х  мира ?  И ведь не н а 
пишут по-русски или по-белорусски.  
Пони маю т,  если н а п и с а т ь  на сетке- 
п а к е те  — “ а в о с ь к а ” , б у д е т  просто  
смешно.  Дело,  стало  быть, в л а ти н с 
ком алфави те ,  который,  видимо,  им е
ет не отразим ое  воздейств ие  на в п е 
ч а т л и т е л ь н ы е  ум ы.  С егод н я  мы к 
этой проблеме относимся совершенно 
снисходительно,  а, на верное ,  зря.  В 
этом и з а к л а д ы в а е т с я  нр авственн ое  
воспитание подростков  и молодежи.

Образование и личность. В Б е 
лорусской государственной ака демии 
искусств (речь,  в частности,  идет об 
о тде лени и д е к о р а т и в н о - п р и к л а д н о г о  
искусства) воспитываются и получают 
об разован ие  юноши и девушки,  кото
рые з а в т р а  будут  оп ре делят ь  особен
ности общественного развития .  З а д а 
ча педагогов  — помочь р а с к р ы т ь с я  
т а л а н т у  х у д о ж н и к а ,  об р ес ти  свое 
“ Я ” , научиться отста ив ать  свои кон
це п ту а л ь н ы е  идеи, з а н я т ь  достойное 
место в и ск ус ств е .  У чеба  — это
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сложный процесс,  где кроме обучения 
идет воспитание.  Целью нравс твенн о
го воспитания являетс я  личность,  ко
т ор ую  о т л и ч а е т  высокий у р о в е н ь  
н р а в с т в е н н ы х  зн ан ий :  н а л и ч и е  п о 
требностей выполнения нравственных 
норм, привычек и навыков; ст р ем л е 
ние к созданию результатов ,  которые 
принесут  благ а  другим людям;  высо
кое чувство  ответственности за  соб
ственную деятельность;  личностное от
ношение  к вы п о л н я е м ы м  действиям,  
еди нс тво  н р а в с т в е н н о г о  с о з н а н и я  и 
поведения,  когда  з н а н и е  н р а в с т в е н 
ных норм прояв ля ется  в учебной д е 
ятель но сти  к а к  ц ел еу стр ем л ен н о сть ,  
о тве тс тве нн ость ,  сп особ но сть  к м о 
ральной ре фле к сии 7. В А кад ем ии на 
курсе всего 6 студентов,  поэтому под
ход к к а ж д о м у  пр е п о да в а т ел ь  нахо
дит особый. П ер и о д  воспитания и об
р азо вани я  п р о д о л ж ается  на п р о т я ж е 
нии всего учебного  процесса .  Через

— м м ш

творчес кий процесс  проходят  основ
ные пр инци пы  морали,  идеологичес
кое в о с п и та н и е ,  з а к о н ы  гармо ни и ,  
красоты и духовности.

А когда речь заходит  о красоте  
вещей, рано  или поздно разговор кос
нется моды ■— злой или доброй по
велитель ницы наших  одеяний.  Мода  
— как баб а -я га ,  никогда  не з а с ы п а 
ет, — г о в а р и в а л и  в с т а р и н у .  “ Вне 
моды человека просто нет, — говорит 
Вячес лав  Зай це в ,  автор многих инте
ресных за м ы слов  в области  красивой 
одежды.  — Любой из нас  либо п р и 
в е р ж е н е ц  с т ар о й  моды,  ум е р ш е й ,  
либо поклонник моды, идущей,  может 
быть,  вп ер ед и  в р ем ени ,  либ о моды 
со вр ем ен но й” . Мо да  — одно из вы
ра же ни й эстетического идеала  в вос
питании молодежи.  Мода  у ж е  больше 
не о б р а щ а е т с я  к “з р е л о м у ” возрасту,  
а с ув аж ен и ем  относится к молодежи 
и к ее стилю жизни.
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ДА ПРАБЛЕМЫ МАРАЛЬНА-ЭСТЭТЫЧНАГА 
ВЫХАВАННЯ АСОБЫ СРОДКАМІ НАРОДНАГА ТЭАТРА

(пастаноўка асноўных пытанняў і шляхоў іх раскрыцця)

У век навук ова-тэхн ічн ага  прагрэсу ,  да  гэтай кул ьтуры вы я ў л яе ц ц а  праз
які ня р эд к а  с у п р а в а д ж а е ц ц а  працэ-  ж а д а н н е  а д н а ў л е н н я  н а п а ў з а б ы т ы х
самі,  з в яза н ы м і  з н ац ыя н альн ы м  ад- народных а б р а д а ў ,  т рады цы й ны х свя-
р а д ж э н н е м ,  н а з і р а е ц ц а  ш ч ы р а е  ж а -  та ў  і ў тым л іку  н арод н ага  тэатра .
дан н е  с у ч а с н і к а ў  п а з н а ц ь  к у л ь т у р у  П еры яды чны я  выданні сп р а б у ю ц ь  за-
сваіх продкаў .  імкненне  д а к р а н у ц ц а  давол іц ь  гэту з а ц і к а ў л е н а с ц ь  з боку

РЕ
ПО
ЗИ
ТО
РИ
Й БГ

УК
И




