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1. £ын1к1 анал1ткха-с1нтзтычнай дэейваоц! <Нбл1ятзк 1 
1н}арыацв2ных служб па парапрацоуцы перша она й дакументальнай 
I $актагр8$1чнай Irefapnam.’! висту пащь у якасц! 1вфармацый- 
ных арадуктаДШ). Да !х макна аднесц!: аглядную (вфармадыю 
(ава*1тычныя, рэ$ерата?ныя I б!бл!яграф!чныя аглдцы л1тара- 
тури, аглады па ахульнагаспадарнай кан'тентури, доведи! ста
ну праблемы); $актаграф1чння дасье ! кэргатэк!, зводныя 1 су- 
паста? лях ьшш табл1оы $антагр8|!чиых дадзеных; асобння 616- 
*!ягреф1чныя зап1сы, як!я иохуць складавда з б!бл!яграф1чна- 
га ап1оаывя, анагнцы! ц! разврата, <51бл1яграф1чния дапамож- 
н1к!, як!я уключавдь у сябе гэтея зап1оы; аутаматызавання 
б!бл1яграф1чшш ! фактагра$1чния базы даныхз праграинш! 
epmotaul 1х забвспячэаия.

2, Значение гатнх Ш у ввнявн! час цяжка пераацан1ць. 
тацг цяпер спзжыуцу патрэбнм нестольк! пвртасння дакумвн- 
тн, сжодьк! факты, 1дэ1, г!потэзы, прагнозн I г.д. Не выпад- 
кова, пагэтаку, авал1ткка-с!нтэтичная шрапрацоука (АСП) !в- 
фармацн! з ’дуляецца адввм з асаоуных напрздка? у маркетынга- 
вай дзейнаоц! б1бл!ятан I 1в$армацнйнш служб. Напрыклад, ар- 
ген 1зацы я маркетнвгевай дзейваоц! у б!бл(ятзках ! службах 1н- 
фарыацы! уотаноу, Прадпрнеметва? 1 арган!задай мае наступння 
задачи: I) ствариць I вадц! ифаумацнАную базу, якая укатав 
1в$арыацш> вра моцния I слабня бак! свайго драдпрыемства ( 
яго предукцн!, а таксам» аввстк! прв кавкурзнтау; 2) забес- 
плчвнав пастушвння веабходаай яавужсва-тахнНнай I кан’гак- 
турйа-маавм(чвай 1а$ар“ацы1, рвспрвцоука I распаускиханне 
m a t  1вфариа«ц11 Э) отвараетв жаыун1кацы! для свабоднай ци
рку лщн! 1дз| yctx удзельв1кау маркетингу з натай каардына- 
цн! работ п& вигворнасц! прадукцв1, задавальнявчай патрэбн 
таго ц! 1яаагз се тенту рынжа. Каб рэал!заваць г  эта я задачи 
б!бл!ятж1 t 1вфармацнйння службы стварещь б1бл1яграф1чвня
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I 1н?:аршцы2ныя службы стваращь б!бл!гграф1чяыя 1 фак?аграф!ч- 
ныя базы да:;ых 1 на ix асвове ажшщяуляпць АСИ (нЗармацы!. ст- 
варакщь III, як (я утрымо/ваюць прагн ознь-я ацэнк! сучаснага ладу 
рынка прадукцы! п^одпрыемства. T&kIm чынам, ACQ 1н{армацы1 1 яа 
внн!к! (Ш) з ’яулянвда наЙболыв важкай часткао тых зввстак, на 
як1х баз1вуюцца маркегкнгавня даследаванн!,

3. Вшэйазначаныя Ш висту пащь у cfcratse !вфаркаци£нага 
маркетингу у якасц! таьару. ыенав!та ix б1бл1ятэка ц! 1н$врыа- 
цыйная служба кожа прадаць найболы; хутка 1 паспяхова, та «у то 
яны маюць каштоуяасць у ыаркеткнгавай дэеЯввсц!. За !х есць оанс 
плац!ць, а тов, за што мы плац1и, мы называем таварам. 1П отано- 
в!цца предметам купл!-продачу. За атрымавыя срсщк!, а не з дзяр- 
жаунага бодясэту, б1бл1ятэк1 I 1н£армацыйшя слукбн вяртащь на
зад расходы па bhtbojhасц1 Ш I атрнмоувавць прнбнтак. Так 1м чы
нам праз абыан драд/ляецда мвяааы кошт 1в$армапы>, а сан! 1Д па- 
чынаадь функцнян1равадь як тавар.

4 . Ш -  гэта тавар асобага репу. Янн, у апроэненн! ад звн- 
чайных матэрыяльных прадухтау, матць прыкмвтн шатраэавага вы- 
карнстання 1 не хубдшщь сва1х спажывецк1х вкасов!. У езгвяз! з 
гэгам, Ш з'я?ляпща здз1шш в1даы рэсурса;, як1м не уласц!ва 
эканом!я у абсалюгяим зкачзнн! гэг ага паняцдя. Наваг наахварот, 
чвм шкрэй 1 активней !х внкарнотоувапгь, тык багацей станов 1ц- 
ца грамадства. Здодьиеспь да рзсурсазберажэння -  гэта вакне&юя 
якасць Ш, як аыа!ха; АСЫ !нфахмацы1. Выквркотаннв ix забяопеч- 
вае эканом!ю часу, працы, гравонкх сродкау 1 «атврвялыая ресур
са? эа кошт апткы!эацы1 i пасхараюш лрюняцця равзняду у гал1-  
нах навук!, тэхн1к1» bktboj^sctj!. Яяча адпоЯ претметяай аоабд!- 
ваоцю Ш як тавару з ’яуляецца тов, што ен m an хутка старвць I 
губляць свае {вфармацыйння якаоц!, тачу бИЫятмс! I !я$арвщг$- 
ныя СД5ПГ.6В пав1ннн пастаяяна эоймшща АСП нова* 1в$е}>мацы1, уно- 
о!ць змвнк у змест I фодо 2П.

5. Так1м чыяам, АСП !вфарыагда! 1 яе ввв!к! у внлодэв Ш 
э ’яуляюцца гданкм з асноуных нак1ягнка? у марквтнятавав дэеЯяао- 
ц! б!бл1ятэ’5на-1нфврмацкЗяай о$еры. 1шг9ниаспь вматразавага вы- 
кариотапня 1дзй, раяэнаяу, фактам ! г .д . , а менав!та таго, «то 
складае з^ест 1П I забяспачвае энанеж!» затрат гремздекаЯ пра
цы, характарызуе асабд!вы грамздек! спажьвецк! коог 1и^армацв1-
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нага тавару. У нсвнх рнначных умов ах опажывец гатсвы куп!ць каш- 
тоуныя Ш 1 заплац!ць за 1х стольк1, кодьк! аны саго каштуюць.
Ш у так!х умов ах пачьшаюць функцьян 1раваць як тавар.

ДА ШГАННЯ АБ СТАНОВ Ши ПБСЕННАГА ФАЛШЮРУ 
■У СУЧАСНЫХ УМЭВАХ

Н.П.Гал1цкая

Нацыяналыш фальклор, разв!ваясь на Глебе сялянскага укла
ду, перажыу к наступнацу часу прецяглы перыяд звалюцы!. Пры тэ
той змякяюцца яго функцы! I задачи. Кал! у эпоху язычных вера- 
ванняу значную ролю !грала маг!чная функция фальклору, то у на
ступим чао яна, зразумела, страчана. 4ункцк! жа выхаваучая 1 
камун!катыуная заотал1ся. Яшчз една функция фальклору ~ эстэ- 
тнчная, мае ayolu 1ншае, аоабл!вае разв!цце у ввалвды! нацыя- 
нальнай песнятворяасц1. 3 часам яна усе больш вылучаецца на пе
рлы план 1 зараз з ’яуляецца адной з голоуных.

Сучаонае станов!шча бвлацгокай нарсднай твортасц! сведчаць 
аб окладаных 1 оупярэчх!вых працэоах у народным побнцв. У музы- 
чным жыцц! гордда t веек! наз!рапща шматл1к!я факты узаемауп- 
лыву народней I првфео1йнай музнцы. У горадзе I некаторых га- 
радок!х арыгарадах магчыма адзначыць чаотковае адыходжанне на
родней музычнай культуры на друг! план у параунанн! з прафео!6- 
най (чаоцей за уов -  лвгкай музыкай). I наадварот, роля прафе- 
с1йная му зык 1 у жыццГлвдзей прыяметна узреотае у вял!к!х га- 
радах, у нараунадн! а прнгарадам 1 ваокай. I усе к, у аучаоным 
рзпврзуары па-ранейшаму жынуць отарадаук!я иародныя пеон!. 1х 
яыццевая ыоц -  у агульначдаавечым змеоце. Эотвтнчная каштоунао- 
ць фальклсру бяоопрачна.

Абагульшияы уов сказанае вышэй, адзначым, што у новых г 1- 
отарычних умовах формы (снавання традыцыйнай народней песн1 
грунтоува змян!л1оя. Кал! у дараваладыйны перыяд галоунай фор
мой (овавання траднцыйнай пеон1 било яе натуральнае жыцца у по
беде, то ухо у канцы дзевятнаццатага, пачатку дваццатага стагод- 
дзя с зарвджэннем першх калвктывау мастацкай самадэе Йнасц1 тра-
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